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Die Grafiken zeigen, welches Profil und Anteil Frauen/Mdnner Altersgruppen Karrierebereiche
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welchen Hintergrund die Teilnehmenden
der CAS- und MAS-Programme am Institut
far Kommunikation und Marketing IKM
typischerweise haben.
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Anteil Frauen Anteil Manner

Geschdftsleitung M Berufseinsteiger
B Kader oder Mittelmanagement

24-28 Jahre B 37-44 Jahre
B 29-36 Jahre 45-60 Jahre
Herkunft Branchenverteilung TOP 10
Unsere Teilnehmenden der Weiterbildung IKM Teilnehmeranzahl der Weiterbildungen des IKMs
kommen liberwiegend aus: in Prozent:
\ \ \
Marketing & Kommunikationsagenturen 1M1%
Einzelhandel | | | 10%
Bank- und Finanzwesen | | 9%
Transport | | 7%
Erndhrungsbranche | | 7%
Dienstleistungen | | 6%
Versicherung | 5%
0-10% m20-30% Bildungswesen : 5%
10-20% W 30-40% Offentlicher Dienst : 5%
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