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Vision

Die Zentralschweiz

...auf dem Weg zu einer der attraktivsten Bikeregion der Schweiz



Evolution - Entwicklung Mountainbike



Entwicklung Mountainbike als Sportart (BASPO)



Entwicklung Mountainbike in der Zentralschweiz (BASPO)
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Verkauf Mountainbikes / E-Mountainbikes  (2RAD)
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Demografie - Alterstruktur



Demografie - Alterstruktur



Kinder- und Jugendbereich



Mehrwert für den Gast
Mehrwert für die Gastgeber / Leistungsträger
Mehrwert für die Tourismusorganisationen
Mehrwert für die Region Luzern-Vierwaldstättersee

Die Zentralschweizer Regionen nutzen das grosse Mountainbike-Potenzial 
durch eine überregionale Zusammenarbeit, um den Gästen ein attraktives 
Sommerangebot zu bieten.
NRP-Projektantrag 2018 – Mountainbike Zentralschweiz
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40 Bahnen (20/10) 40 Bikeguides (25/5) 20 Bikeschulen (13/2)

1 Destination 70000 Biker              

10 Regionen 2500 km Trails (800/600)
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Mission 1

Die Bikegenossenschaft

...fördert ein attraktives Routennetz in der Zentralschweiz, 

...koordiniert und unterstützt lokale und regionale Infrastrukturprojekte



Die CKW-Gruppe ist Partner der Bikegenossenschaft für die...

− Förderung Energieversorgung EMTB’s
− Unterstützung von Infrastruktur-Projekten
− Standortförderung der Gesamtregion
− Unterstützung Entwicklung der Gesamtregion





Mission 2

Die Bikegenossenschaft

...ist der Ansprechpartner für Politik, Organisationen und Grundeigentümer

...unterstützt die Behörden in der Umsetzung und Entwicklung



Mission 3

Die Bikegenossenschaft

...betreibt ein aktives Stakeholdermanagement für alle Leistungsträger und Regionen 

...legt gemeinsam Qualitätsrichtlinien fest 

...generiert und fördert lokale und überregionale Produkte und Angebote 
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Die intercycle ag ist Partner der Bikegenossenschaft für die...

− Unterstützung der Stakeholder mit dem Gesamtsortiment
− Angebotsentwicklung im MTB Markt
− Standortförderung der Gesamtregion
− Unterstützung Entwicklung der Gesamtregion



Kooperationen

Hotel Contiental Park Luzern

Bärghuis Jochpass Engelberg

Hotel Seerausch Beckenried

Trudy Bike 

Bikeshops

Transportunternehmen





Mission 4

Die Bikegenossenschaft

...vermarktet und kommuniziert über eine zentrale Plattform 

...bewirtschaftet und inszeniert die Socialmedia-Kanäle 

...verbindet die Community und Szene gegen innen und aussen
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Kommunikation – Digital und Imprimate

...von der Community für die Community
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Strategische Ziele

Kurz-, Mittel- und Langfristig

Aufbau der Bikegenossenschaft zur Identifikation 

Stakeholder und Community fördern, stärken, unterstützen, vernetzen und gemeinsam entwickeln. 

Wertschöpfung steigern, emotional und finanziell



Strategische Ziele

Mittel- und Langfristig

Regionen in ihrer Entwicklung als touristische Bike-Regionen fördern

Bikegenossenschaft gegen innen festigen 

Uns als Organisation zu einem kompetenten Partner etablieren



Strategische Ziele

Langfristig

Über ein attraktives Routennetz alle Regionen, Anlagen und Leuchttürme verbinden 

Die Bikegenossenschaft gegen aussen vernetzen und etablieren

Wahrnehmung als eine attraktive Alternative im nationalen MTB-Tourismus steigern



Vision

Die Zentralschweiz

...auf dem Weg zu einer der attraktivsten Bikeregion der Schweiz




