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Baumgarth Carsten, Prof. Dr. 
Funktion: Herr Prof. Dr. Baumgarth ist Gründer und Vorsitzender des Beirats von 
BAUMGARTH & BAUMGARTH – BRANDCONSULTING (http://www.baumgarth-
brandconsulting.de). Ausbildung: Er studierte, promovierte und habilitierte an der 
Universität Siegen. Tätigkeiten: Ende 2006 bis Februar 2010 war er als Assoc.-
Prof. an der Marmara Universität in Istanbul tätig. Er war Vizepräsident der 
Deutschen Werbewissenschaftlichen Gesellschaft und Herausgeber der Zeitschrift 
transfer - Werbeforschung & Praxis. Weiteres: Seit 2010 lehrt und forscht er als 

Professor für Marketing an der HWR Berlin (http://www.hwr-berlin.de) Darüber hinaus war und ist er als 
Vertretungsprofessor und Referent u.a. an den Hochschulen Paderborn, Wien, St. Gallen, Stockholm, 
Würzburg, Hamburg, Köln und Frankfurt sowie in einer Vielzahl von Beratungsprojekten und Seminaren in 
der Praxis tätig. 2010 hat er das bislang weltweit umfangreichste Buch zur B-to-B-Markenführung 
herausgegeben.  
 
 

Briw André, Dr. (CAS-Leitung) 
Funktion: Dr. André Briw war von 2005 bis 2020 Leiter des Competence Center 
Marketing, seit 2020 ist er Koordinator Weiterbildung am Institut für 
Kommunikation und Marketing IKM der Hochschule Luzern – Wirtschaft. Er leitet 
den CAS Brand Management und den MAS Brand and Marketing Management. 
Ausbildung: Er studierte Betriebswirtschaft an der Universität Fribourg, wo er 
anschliessend auch promovierte. Tätigkeiten: Von 1988-1993 war er an der 
Universität Fribourg als Assistent für den Fachbereich Marketing am Seminar für 

Kooperation und Distribution tätig. Ab 1993 arbeitete er bei der Feldschlösschen AG zunächst als 
Projektleiter Zentraldirektion Marketing, anschliessend als Leiter Konzernstab Marketing und später als 
Leiter Management Support und Mitglied der GL. Von 1998-2005 war er als Leiter Marketing der Brauerei 
Eichhof / Eichhof Getränke AG in Luzern tätig. Weiteres: André Briw ist VR-Mitglied der intelligentfood ag, 
Ebikon/Luzern. 
 
 

Errichiello Oliver, Dr. phil. 
Funktion: Dr. phil. Oliver Errichiello ist Dozent an der Hochschule Luzern, der 
Northern Business School, der EMBA Medienakademie und an der Universität 
Hamburg. Er verfügt über langjährige Erfahrung als internationaler Markenberater, 
u.a. als Executive Consultant am Institut für Markentechnik Genf. Ausbildung: 
Errichiello studierte Soziologie sowie Psychologie an den Universitäten Hamburg 
und Lyon. 2012 promovierte er mit der ersten deutschsprachigen Arbeit über 
markensoziologische Werbung. Tätigkeiten: Nach seinem Zweitstudium arbeitete 

er für das Präsidium des Deutschen Bundestages. Anschliessend leitete er das Marketing eines 
Möbelgrosshändlers. 2006 gründete er mit Arnd Zschiesche das Forschungs- und Beratungsunternehmen 
Büro für Markenentwicklung (https://www.buero-fuer-markenentwicklung.com) in Hamburg. Er ist regelmäßig 
in den Medien präsent sowie Autor zahlreicher Sach- und Fachbücher Weiteres: 2007 entwickelte 
Errichiello die europäische Eco-Marke wooden radio, mit der er zahlreiche Auszeichnungen gewonnen hat.  

https://www.linkedin.com/in/carsten-baumgarth/
http://www.baumgarth-brandconsulting.de/
http://www.baumgarth-brandconsulting.de/
http://www.hwr-berlin.de/
https://www.linkedin.com/in/andr%C3%A9-briw-788709186/
https://www.linkedin.com/in/prof-dr-oliver-errichiello-989990182/
https://www.buero-fuer-markenentwicklung.com/
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Fernando Colin 
Funktion: Colin Fernando ist Markenstrategieberater und Mitinhaber von 
BrandTrust, der führenden Managementberatung für markenzentrierte 
Unternehmensführung im deutschsprachigen Raum. Ausbildung: Fernando 
studierte Betriebswirtschaftslehre an der Universität Bayreuth mit den 
Schwerpunkten Marketing, Dienstleistungsmanagement und Internationales 
Management. Tätigkeiten: Fernando ist Mitbegründer und langjähriger 
Teamleiter des Bayreuther Ökonomiekongress. Nach ersten Versuchen das P2P 

Carsharing in Deutschland zu etablieren, führte ihn sein Weg zu einem führenden deutschen 
Premiumautomobilhersteller. Dort entwickelte er 2011 u.a. als verantwortlicher Projektleiter ein zum 
damaligen Zeitpunkt einzigartiges und inzwischen mehrfach international prämiertes Eventkonzept für 
den asiatischen Markt. 2012 schloss er sich BrandTrust an und unterstützt dort namhafte Mittelständler 
und DAX-Konzerne dabei ihre Markenstrategie zu entwickeln, zu implementieren und ihre Marke als 
kaufmännisches Wertschöpfungsinstrument zu nutzen. Weiteres: Sein Wissen gibt Fernando als Dozent 
an der Quadriga Hochschule aus Berlin, der Universität Bayreuth, der Cologne Business School und der 
Hochschule Neu-Ulm weiter. Er ist zudem gefragter Referent, betreut Abschlussarbeiten im MBA-Studium 
der ZfU und engagiert sich jedes Jahr für mehrere Jungunternehmer und Start-Ups. Zudem ist er Initiator 
und Host des Podcasts BrandTrust Talks.  
 
 

Grüter Ueli, LL.M., Rechtsanwalt, Hochschuldozent  
Funktion: Ueli Grüter ist Dozent für International Business, Communication & 
Digital Law an der Hochschule Luzern sowie Of Counsel bei Keller Schneider Patent- 
und Markenanwälte AG (www.kellerschneider.com), Bern/Zürich/München. 
Ausbildung: Ueli Grüter absolvierte seine Studien an den Universitäten Fribourg 
(CH), Zürich (CH) und Boston (USA). Tätigkeiten: Ueli Grüter befasst sich 
schwerpunktmässig mit dem Lauterkeits-, Werbe-, Urheber-, Marken-, Design-, 
Datenschutz-, IT- und Lizenz-Recht sowie mit rechtlichen Aspekten der digitalen 

Welt (Digital Law). Er ist Herausgeber und Autor der Lehr- und Praxisbücher www.kommunikationsrecht.ch 
(vdf Verlag), www.digilaw.ch und www.intla.ch sowie des Blogs www.juristenfutter.ch. Ausserdem ist er 
als Rechtsexperte für verschiedene Medien wie Schweizer Radio und Fernsehen SRF, Tages-Anzeiger, Blick, 
Luzerner Zeitung und Werbewoche tätig. Weiteres: www.blog.hslu.ch/management-and-law 
 
 

Heinzl, Dirk, Diplom-Kfm. 
Funktion: Dirk Heinzl ist freiberuflich als Senior Adviser und Dozent tätig. Zuvor 
war er 27 Jahre in verschiedenen Führungspositionen bei Procter & Gamble tätig, 
zuletzt als Globaler Brand Franchise Leader & Vice President für die Kategorie 
Female Shave Care mit der Kernmarke Gillette Venus mit Sitz in Genf/Schweiz. 
In dieser Funktion hat er die Marke neu ausgerichtet und zu zweistelligem 
Wachstum geführt. Ausbildung: Dirk Heinzl verfügt über eine Ausbildung als 
Werbekaufmann bei J.Walter Thompson/ WPP und hat danach European Business 

mit Abschluss als Diplom-Kaufmann studiert. Tätigkeiten: Bei Procter & Gamble hat Dirk Heinzl 
umfassende lokale, regionale und globale Markenführungs Erfahrungen gesammelt, u.a. für die Marken 
Gillette, Venus, Braun, Wick, Head & Shoulders, Pantene mit Standorten in Deutschland, der Schweiz, 
den USA und UK. Weiteres: Dirk Heinzl hat das Strategy Leadership Programm der Harvard Business 
School absolviert. Darüber hinaus war Dirk Heinzl über 10 Jahre Mitglied im Kuratorium des Marketing 
Clubs Frankfurt, dem grössten Marketing Professional Berufsverband Deutschlands. Hochschulerfahrung 
hat er als langjähriger Beirat der Fachhochschule Reutlingen für den Studiengang European Business 
gesammelt. Seit 1.1.2023 ist er Mitglied des P&G Alumni Networks. 
 

https://www.linkedin.com/in/shanecolinfernandosamarappuli/
https://www.linkedin.com/in/ueli-grueter/
http://www.kellerschneider.com/
http://www.kommunikationsrecht.ch/
http://www.digilaw.ch/
http://www.intla.ch/
http://www.juristenfutter.ch/
http://www.blog.hslu.ch/management-and-law
https://www.linkedin.com/in/dirk-heinzl-564633224/
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Kernstock Joachim, Dr. oec. publ. 
Funktion: Joachim Kernstock leitet das Kompetenzzentrum für Markenführung St. 
Gallen (KMSG) (http://www.km-sg.ch) und ist Lehrbeauftragter für 
Betriebswirtschaftslehre mit besonderer Berücksichtigung des Marketings an der 
Universität St. Gallen. Er berät Schweizer und deutsche Unternehmen in der 
Markenführung mit besonderem Fokus auf den Beitrag der Marke zur Führung des 
Unternehmens. Ausbildung: Kernstock studierte Betriebswirtschaftslehre mit 
Nebenfach Psychologie an der Ludwig-Maximilians-Universität München und 

promovierte dort in strategischer Unternehmensführung. Tätigkeiten: Vor seiner Zeit am KMSG arbeitete 
er zunächst in der strategischen Konzernentwicklung eines weltweit operierenden Luftverkehrskonzerns, 
bevor er dort dann das Konzernmarketing verantwortete. Weiteres: Zusätzlich verantwortet er seit 2012 
als «Co-Editor in Chief» die in London erscheinende, international führende Fachzeitschrift Journal of Brand 
Management. Seine Arbeit ist dokumentiert in zahlreichen Veröffentlichungen, u.a. in den Werken 
Corporate Brand Management (3. Auflage) und Behavioral Branding (3. Auflage). In jüngster Vergangenheit 
hielt er Fachvorträge in der Schweiz, Deutschland, Spanien und dem Vereinigten Königreich.  
 
 

Masciadri Peter, lic. oec. HSG 
Funktion: Peter Masciadri ist Dozent für Brand Management an der Hochschule 
Luzern – Wirtschaft. Ausbildung: Masciadri studierte Wirtschaftswissenschaften 
(lic. oec. HSG / Vertiefung Absatz, Handel, Marketing) an der Universität St. 
Gallen. Tätigkeiten: Er arbeitete u.a. beim Konsumgüterhersteller Kraft Jacobs 
Suchard und bei der Werbeagentur Saatchi & Saatchi und gründete 1994 seine 
eigene Agentur für Kommunikation und Design in Bern, die er 2008 verkaufte. 
Seitdem ist er freischaffender Berater und Unternehmer und hat Einsitz in 

verschiedenen Verwaltungsräten, bspw. bei der Haecky Gruppe (Heinz, Tabasco, Rum Coruba, Deliciel, 
Sandro Vanini etc.), Büro für Mobilität AG oder Stiftung intact. Weiteres: Peter Masciadri ist auch Sparring-
Partner von einigen CEOs bekannter Firmen, Gastreferent an Anlässen und Autor des Fachbuches „Marken- 
und Kommunikationsmanagement im B2B“ (Gabler-Verlag). http://www.masciadri.ch 
 
 

Renner Markus, Dr. phil. 
Funktion: Markus Renner ist seit 2008 Co-Eigner der Branding-Institut AG 
(http://www.branding-institute.com) in Basel sowie Co-Vorsitzender der 
International Brand & Reputation Community (INBREC) (http://www.inbrec.org). 
Zusätzlich ist er Professor für Branding & Reputationsmanagement an der Basel 
School of Business sowie Gastprofessor an der Henley Business School in England. 
Ausbildung: Renner schloss sein Magister (M.A.) in Politikwissenschaft 1995 an 

den Universitäten Köln und Reading (UK) ab. 2011 erlangte er seine Doktorwürde (Dr. phil.) an der 
Universität Basel am Institut für Wirtschaftspsychologie. Tätigkeiten: Von 1996 bis 1998 arbeitete er als 
PR-Berater bei Burson-Marsteller. Anschliessend war er als Pressesprecher der Bayer AG sowie als Leiter 
Externe Kommunikation der Bayer Industry Services in Leverkusen tätig. Von 2004 - 2008 war Renner 
Leiter Corporate Brand & Reputation Management der Novartis International AG in Basel. Weiteres: 2006 
wurde er zum Gewinner des „Deutschen PR-Preises“ in der Kategorie „Evaluation, Analyse & 
Wertschöpfungsmessung“ auserkoren. 
 
 

https://www.linkedin.com/in/joachim-kernstock-785a8/
http://www.km-sg.ch/
https://www.linkedin.com/in/peter-masciadri/
http://www.masciadri.ch/
https://www.linkedin.com/in/markusrenner/
http://www.branding-institute.com/
http://www.inbrec.org/
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Wichert Christine, Dr. rer. pol.  
Funktion: Christine Wichert ist Geschäftsführerin der strategischen 
Markenberatung Logibrand (http://www.logibrand.com) im Kanton St. Gallen und 
Pionierin der empirisch optimierten Markenpositionierung. Ausbildung: Sie 
studierte Betriebswirtschaftslehre in Frankfurt und erwarb den M.B.A. an der 
University of Wisconsin/USA, promovierte in Öko-nometrie. Tätigkeiten: Sie war 
Top-Management-Beraterin bei der Boston Consulting Group in München und Seoul, 
hat die Markt- und Trendforschung der BMW Group geleitet, für Airbus S.A.S. in 

Toulouse und Hilti in Liechtenstein als Senior Vice President das Brand Management gesteuert. Weiteres: 
Christine Wichert ist Verfasserin über 30 Fachartikel, Autorin der Bücher „Die Logik der Marke“ und 
„Erfolgsgeheimnisse des Marketing-Managers“. Viele ihrer Kunden wurden für Marken-Erfolge prämiert, so 
z.B. Metabo und Hailo als Superbrand.  
 
 

Zschiesche Arnd, Dr. phil. 
Funktion: Arnd Zschiesche ist Autor zahlreicher Sach- und Fachbücher zur 
Markenführung und seit 2012 Lehrbeauftragter für Brandmanagement an der 
Hochschule Luzern, er hält regelmäßig Vorlesungen an der Universität Hamburg. 
Ausbildung: Er studierte Soziologie an der Universität Hamburg, 
Sozialwissenschaften an der University of Waikato/Neuseeland und promovierte 
2007 über die Marke Mercedes-Benz und ihr positives Vorurteil. Tätigkeiten: Der 
Sozioökonom ist Experte für die strategische Führung und langfristig orientierte 

Durchsetzung von Marken auf wissenschaftlicher Basis. Nach Forschungsarbeiten in Hamburg und 
Neuseeland, beruflichen Stationen u.a. bei der Deutschen Lufthansa und dem Institut für Markentechnik 
Genf, gründete er 2006 zusammen mit Oliver Errichiello das Büro  
für Markenentwicklung (www.buero-fuer-markenentwicklung.com). Popularität erlangte er durch regelmäßige 
Auftritte im ARD Markencheck und Bücher wie «Marke ohne Mythos» oder «Wir Einmaligen» sowie als 
Keynote-Speaker (www.arndzschiesche.de) Weiteres: Zschiesche ist Mitgründer der Ecodesign-Firma wooden 
radio, welche ein indonesisches Sozialprojekt unterstützt. 

https://www.linkedin.com/in/christinewichert/
http://www.logibrand.com/
https://www.linkedin.com/in/prof-dr-arnd-zschiesche-a82797105/
http://www.buero-fuer-markenentwicklung.com/
http://www.arndzschiesche.de/

