
Weiterbildungsteilnehmende am Institut für 
Kommunikation und Marketing IKM 
 
www.hslu.ch/ikm

42%
Anteil Frauen 

58%
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 Anteil Frauen / Männer 

Herkunft 
Unsere Teilnehmenden der Weiterbildung IKM 
kommen überwiegend aus:

■  24 –28 Jahre   
■  29 –36 Jahre 

Durchschnitts-
alter 

37
Jahre

 Altersgruppen  Karrierebereiche 

■  Geschäftsleitung    ■  Berufseinsteiger
■  Kader oder Mittelmanagement
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Branchenverteilung TOP 10
Teilnehmeranzahl der Weiterbildungen des IKMs 
in Prozent:

Marketing & Kommunikationsagenturen

Einzelhandel

Bank- und Finanzwesen

Transport

Ernährungsbranche

Dienstleistungen

Versicherung

Bildungswesen

Öffentlicher Dienst

Tourismus

0 50 100 150 200

11%

10%

9%

7%

7%

6%

5%

5%

5%

4%
Quelle: Weiterbildungsteilnehmende des Instituts für Marketing und 
Kommunikation von 2017 – 2021
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Die Grafiken zeigen, welches Profil und 
welchen Hintergrund die Teilnehmenden 
der CAS- und MAS-Programme am Institut 
für Kommunikation und Marketing IKM 
typischerweise haben.

■  37– 44 Jahre   
■  45 – 60 Jahre
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