Social Media Navigator
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Audience D T et e Interact
Ziele, Erfolgsfaktoren, Aktivitaten und KPIs
Ziele Umsatz
Image Leads
Erfolgsfuktoren Vertrauen, Auffindbarkeit,
Werte erleben, Rabatte, Up-Selling, Glaubhaftigkeit,
Markenidentitat, Offerten, Cross-Selling, Relevante Inhalte,
Kundenndhe, Product Launches Webseitenoptimierung,
Werte sichtbar machen Kontaktmaoglichkeiten
AkthltClten Content Marketing, Anzeigen, Coupons TI?;Jthhai(t)li‘r;tr;El?lr::ze;z:fi(;:l;iti:lg’
Kunden Chats, Storyteling, CrO\?vds;)urciriJ Suchmaschiner;marketin '
Imagevideos, . 9 ) reetng,
Infovideos. Bildwelten Content Marketing, Campaigning Suchmaschinenoptimierung,
' spezifische Landingpages
KPIs Weiterverlinkungen, Likes, Clicks, Sales, Anzeigen-Clicks, . Views, Shares, Google'Qualityscore, CPC,
Views, Kommentare, Offerten-Downloads, Clicks, Kundce?glert, Cﬁ:pyertsw\;l; _ztu gogtaktformular,
Anz. positiver / negativer Interaktionen Conversion Rates R, Qualifizierte Visits Ratio,
: Conversions zu Verkaufsabschlissen, CPA
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