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AI Slop auf dem Vormarsch

Aktuell wird das Netz mit massenhaft erzeugten KI-Inhalten geflutet, die eine 

mittelmässige Qualität aufweisen. Das Interesse und Vertrauen sinken.

Ruffina (2025)
2, 12.08.2026
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Wenn etwas effizienter 

wird, konsumieren wir 

tendenziell mehr davon. 

Nicht weniger.

Jevons-Paradoxon



Skalierbare Content-Produktion mit KI

Die Mischung von neuen Original-Inhalten und dem Re-Purposing von Inhalten hilft, 

die Produktion von Inhalten zu skalieren, ohne dabei eine AI Slop-Fabrik aufzubauen.

4, 12.08.2026

Pierre Herubel (2026)



Strategie als Denkaufgabe

Generative KI verschiebt den Zeitaufwand, die Relevanz und Notwendigkeit gewisser 

Aufgaben. Strategisches Denken und Handeln rücken in den Fokus.
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Pierre Herubel (2024)



12. August 2026

AI Slop ist kein Fehler der Maschine. Die 

Frage, ob ein Content-Piece überhaupt 

produziert werden soll, stellt die Maschine 

nicht. Es braucht einen Human-in-the-

Loop, der von Beginn an mit strategischem 

und kritischem Denken entscheidet – nicht 

jemanden, der am Ende nur noch Fehler 

korrigiert. 

Seite 6

Fazit



Content mit Strategie
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Basis: die Unternehmensstrategie

Power Grid

− Grösste Verteilnetzbetreiberin der 
Schweiz mit 22’000 km Verteilnetz

− Versorgerin von über 1 Mio. Menschen 
und Unternehmen

Energy Solutions

− Top-Player im europäischen Handels-
und Kundenlösungsgeschäft

− Drittgrösste Stromproduzentin 
der Schweiz (9 TWh Produktion)

Infrastructure & Buildings

− Führend bei Infrastruktur- und 
Gebäudelösungen

− Über 260 Standorte im DACH-Raum 

Quelle: Strategie BKW Solutions 2030

https://www.bkw.ch/de/ueber-uns/strategie-werte/bkw-solutions-2030
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Abgeleitet: Strategische Themen

Lebensräume

Energiewende

Zukunftsfähige 
Gebäude und 
Infrastrukturen

Sub-Thema 1
Sub-Thema 2
Sub-Thema X

Sub-Thema 1
Sub-Thema 2
Sub-Thema X

Zukunftsfähige 
Gebäude schaffen
Sub-Thema 2
Sub-Thema X

BKW weiter 
bringen

Sub-Thema 1
Sub-Thema 2
Sub-Thema X

− Dossier 1 
− Dossier 2 
− Dossier X

Schwerpunktthema Subthema Dossiers (Stories)

− Dossier 1 
− Dossier 2 
− Dossier X

− Dossier 1 
− Dossier 2 
− Dossier X

− Gebäudetechnik
− Dossier 2 
− Dossier X

Quelle: tagesanzeiger.ch

https://www.tagesanzeiger.ch/hitzewelle-schweizer-gebaeude-sind-falsch-gebaut1-856178493390


Strategiekonferenz 

quartalsweise

Zentrales Element: Themensteuerung
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Strategisches Steuerungsgremium

Themen

Lebenswerte Lebensräume
gestalten

Energiewende vorantreiben

Kanal-
Familien

Social Media

Digital intern/extern

Medien

Print 

Live-Kommunikation

Zukunftsfähige Gebäude
und Infrastrukturen gestalten

Die BKW weiterbringen

Themen-Manager:in Channel-Manager:in

Newsroom-Manager:in

Weekly/Daily 

operatives Themen-

management

Grafik: vereinfachtes Operating Model BKW Newsroom

https://www.mcschindler.com/werkstattbericht-zum-relaunch-des-bkw-newsrooms-themensteuerung-rollen-und-prozesse/


− Alle Stakeholder haben Zugang

− Steuerung durch entsprechende Rolle/Funktion 
(Newsroom-Manager:in, CvD, 
Redaktionsleiter:in o. ä.)

− Entscheidgates definieren

− Briefings, Storyline, Minikonzept vorhanden
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Transparente Themensteuerung

Screenshot Storybriefing aus Notion (Themenmanagement)
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Content für Zielgruppe, nicht für intern

Intranet: Mitarbeitende
CTA: Intranet Business Unit

Instagram: Öffentlichkeit
CTA: Homepage Business Unit

Blog: SEO/GEO/Longtail
CTA: Business Unit, 
Netzwerkfirma

https://www.bkw.ch/de/ueber-uns/aktuell/blog/innovation-und-technologie/2026/smarte-gebaeude-fuer-heisse-zeiten
https://www.instagram.com/p/Da2svUuigqU/?img_index=1


1) Strategie/Strategische Themen

2) Themen-Konferenzen (operativ und strategisch) mit Entscheidgates

3) Gemeinsame, einsehbare Themenplanung

4) Definierte Verantwortlichkeiten

5) Reduzieren, fokussieren 

Unterstützung durch das (Top)-Management (Risiko Bypassing!)
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5 Erfolgsfaktoren



− SAS/CAS/MAS an der HSLU

− Corporate Newsroom Summit im Oktober

− Mein LinkedIn-Profil
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Mehr davon?

https://www.newsroomsummit.ch/
https://www.newsroomsummit.ch/
https://www.linkedin.com/in/michblum/
https://www.linkedin.com/in/michblum/
https://www.linkedin.com/in/michblum/
https://www.linkedin.com/in/michblum/


Vielen Dank für die 
Aufmerksamkeit

Michael Blum

Verantwortlicher Newsroom BKW



Lust auf mehr #brainfood und #AILiteracy?

SAS «Content Strategie und Planung»

▪ Grundlagen einer Inhaltsstrategie
▪ Themenzentrierte Kommunikation und planbare 

Kommunikation
▪ Corporate Newsroom, Themen- und Kanal-Architektur, 

Rollen, Prozesse, Gremien

Start: 28. August 2026

Kurs über 8 Wochen, 8 Tage Unterricht plus 
Selbststudium, Abschlussarbeit, 5 ECTS-Punkte

Anmeldung und Informationen unter:
hslu.ch/cs

SAS «Content Creation und Distribution»

▪ Content Marketing: Erstellung und Verbreitung 
relevanter Inhalte

▪ Crossmedia Storytelling
▪ Cross Channel Distribution

Start: 23. Oktober 2026

Kurs über 8 Wochen, 10 Tage Unterricht plus 
Selbststudium, Abschlussarbeit, 5 ECTS-Punkte

Anmeldung und Informationen unter:

hslu.ch/cd

https://www.hslu.ch/de-ch/wirtschaft/weiterbildung/sas/ikm/content-strategie-und-planung/?sourceurl=/cs
https://www.hslu.ch/de-ch/wirtschaft/weiterbildung/sas/ikm/content-creation-und-distribution/?sourceurl=/cd


Lust auf mehr #brainfood und #AILiteracy?

SAS «Generative KI für Marketing und 
Kommunikation»

▪ Grundlegende KI-Konzepte und Funktionsweisen
▪ Generative KI-Tools für Marketing und Kommunikation
▪ Generative KI-Strategien und Organisation
▪ Ethische, soziale und rechtliche Rahmenbedingungen 

für generative KI

Start: 23. Oktober 2026
Frühling: Mai 2027

Kurs über 8 Wochen, 8 Tage Unterricht plus 
Selbststudium, Abschlussarbeit, 5 ECTS-Punkte

Anmeldung und Informationen unter:
hslu.ch/gki

SAS «AI Transformation für Marketing 
und Kommunikation»

▪ Grundlagen: Vom Piloten zur Praxis
▪ Strategische Integration von KI: Die richtigen Use 

Cases
▪ Governance: Qualität und Verantwortung
▪ Change: KI im Team verankern

Start: 23. Oktober 2026

Kurs über 8 Wochen, 8 Tage Unterricht plus 
Selbststudium, Abschlussarbeit, 5 ECTS-Punkte

Anmeldung und Informationen unter:
hslu.ch/ait

https://www.hslu.ch/de-ch/wirtschaft/weiterbildung/weiterbildungskurse/ikm/generative-ki/?sourceurl=/gki
https://www.hslu.ch/de-ch/wirtschaft/weiterbildung/sas/ikm/ai-transformation/?sourceurl=/ait
https://www.hslu.ch/de-ch/wirtschaft/weiterbildung/sas/ikm/ai-transformation/?sourceurl=/ait


Lust auf mehr #brainfood und #AILiteracy?

2-tägiger Fachkurs «Die Zukunft von 
SEO: Optimierung für KI und LLMs»

Strategien und Tools für höhere Sichtbarkeit im Zeitalter 
von KI.

Dienstag / Mittwoch 29./30. September 
2026

Anmeldung und Informationen unter:
hslu.ch/seo

Fachkurs «Agentic AI mit Microsoft 
Copilot Studio für Marketing und 
Kommunikation»

Agents in M365 entwickeln, einsetzen und sicher 
betreiben

Dienstag / Mittwoch 08./09. September 
2026
Dienstag / Mittwoch 17./18. September 
2026

Anmeldung und Informationen unter:
hslu.ch/agentic

https://www.hslu.ch/de-ch/wirtschaft/weiterbildung/kurzprogramme/ikm/ikm-fachkurs-seo/
https://www.hslu.ch/de-ch/wirtschaft/weiterbildung/kurzprogramme/ikm/ikm-fachkurs-agentic-ai/
https://www.hslu.ch/de-ch/wirtschaft/weiterbildung/kurzprogramme/ikm/ikm-fachkurs-agentic-ai/


nadine.stutz@hslu.ch

https://www.linkedin.com/in/nadinestutz/

Hochschule Luzern
Wirtschaft
Institut für Kommunikation und Marketing IKM

Dr. Nadine Stutz
Dozentin Digital Communication und generative KI
CC Communication Management

T direkt +41 41 228 99 66
nadine.stutz@hslu.ch
https://www.linkedin.com/in/nadinestutz/ 

Vielen Dank für euer Interesse.

mailto:nadine.stutz@hslu.ch
https://www.linkedin.com/in/nadinestutz/
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