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Wirtschaft

Content Strategie im 
Zeitalter von KI

Warum strategisches Denken jetzt 
wichtiger ist denn je.



Mehr Lärm – Wenig Strategie
Zu viele Inhalte prasseln auf unterschiedlichen Plattformen auf uns ein. Wir scannen 
nur noch Fragmente und sind gefangen im digitalen Lärm und im Content Shock.
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Authentizität und Expertise
Generative KI-Inhalte führen zu Mittelmass. Es braucht strategisches Denken, 
Authentizität und menschliche Expertise statt oberflächlichem KI-Content.
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Strategie wird relevanter
Aktuelle Studien zeigen, dass Unternehmen ihre Inhalte immer noch zu wenig 
strategisch entwickeln und ausspielen. Strategisches Denken rückt in den Fokus.
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„KI und Krempel. Ohne Strategie ist Content nur 
Krempel. Und die Welt hat genug Krempel.“

Arjun Basu (Kanadischer Schriftsteller)



Content-Strategie im 
Zeitalter von KI –
Warum strategisches Denken 
jetzt wichtiger ist denn je



Content-Strategie 

Reichweite, Relevanz und 
Expertise wie in Special-Interest-
Magazinen.

Unabhängigkeit von Herstellern, Lieferanten, 
Marken und internen Stakeholdern.

Massgeblicher Beitrag zur Markenidentität 
und Kundenbindung. 



Von «ganz oben» gewollt und unterstützt
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«Unsere Redaktorinnen 
und Redaktoren agieren 
unabhängig. Deshalb ist es 
auch schon zu Konflikten 
mit den Einkäufern 
gekommen, die dann auf 
ihrer Ware 
sitzengeblieben sind.»



Anti-Werbung als Konzept
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Liebe aus der Community 

Seite 6

«Unsere Redaktorinnen 
und Redaktoren agieren 
unabhängig. Deshalb ist es 
auch schon zu Konflikten 
mit den Einkäufern 
gekommen, die dann auf 
ihrer Ware 
sitzengeblieben sind.»

nndddddddddddddd RRRRRRRRRReeeeeeeeeddddddddddaaaaaaaaakkkkkkkkkkttttttttttooooooooorrrrrrrrreeeeeeeeennnnnnnnn aaaaaaaaagggggggggiiiiiiiiiieeeeeeeeerrrrrrrrreeeeeeeeennnnnnnnn
nnaaabhängig. Deshalb ist es 
uccccccch schon zu Konflikten 
iittttttt den Einkäufern 

ekkkkkkkommen, die dann auf 
rrrrrrreer Ware 
tzzzzzzzzengeblieben sind.»



Voraussetzungen
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Ressourcen

Commitment Kreativität

Ausdauer

Expertise

Authentizität



KI kann auch Content



KI und Glaubwürdigkeit 
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Fragen?
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Lust auf mehr #brainfood?

WBK «Content Creation und Distribution»

Zielgruppen- und plattformgerechte Umsetzung von
Inhalten
Crossmedia Storytelling
Cross Channel Distribution

Start: 24. Oktober 2025

Kurs über 8 Wochen, 10 Tage Unterricht plus Selbststudium, 
Abschlussarbeit, 5 ECTS-Punkte

Anmeldung und Informationen unter:
hslu.ch/cd 

WBK «Content Strategie und Planung»

Grundlagen einer Inhaltsstrategie
Themenzentrierte Kommunikation und planbare
Kommunikation
Corporate Newsroom, Themen- und Kanal-Architektur,
Rollen, Prozesse, Gremien

Start: 29. August 2025

Kurs über 8 Wochen, 8 Tage Unterricht plus Selbststudium, 
Abschlussarbeit, 5 ECTS-Punkte

Anmeldung und Informationen unter:
hslu.ch/cs



Lust auf mehr #brainfood?
CAS «Strategic and Corporate 
Communication»

Strategische Grundlagen
Stakeholder-Management
Digitale Kommunikation
Krisen vermeiden und meistern

Start: Herbst: 29. August 2025

Anmeldung und Informationen unter:
hslu.ch/scc

2-tägiger Fachkurs «Die Zukunft von
SEO: Optimierung für KI und LLMs»

Mittwoch & Donnerstag 2./3. Juli 2025
Dienstag & Mittwoch 14./15. Oktober 
2025

Anmeldung und Informationen unter:
Fachkurs Die Zukunft von SEO
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