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Pflichtmodul (Kern oder Projekt
Kemwahimodule, Pflichtmodul fiir angegebene Vertiefur

Module in Bezug auf Art. 14 Abs. 3 Studienreglement:

Pflichtmodule des Levels ,Basic" miissen innerhalb der ersten vier absolvierten Semester

besucht und

nach sechs

ab
abgeschlossen werden. Ansonsten wird die oder der Studierende aus dem Studium

ausgeschlossen.
gesamt: 45 ECTS

BW: Blockwoche

I: Module werden vom Departement Informatik in Rotkreuz angeboten

Alle Angaben ohne Gewahr, dies ist eine Vorabversion




