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Dimensionen des Design Managements in Organisationen
(Acklin, 2009)

Design Leitung Design Management

Design-Aktivitäten managen 
(Personen, Budgets, Zeitpläne, Arbeit 
und Infrastruktur)

Strategische Ziele durch Brand, Produkte, Dienst-
leistungen und Kundenerlebnisse umsetzen
Erscheinungsbild und Marke intern und extern 
koordinieren

Zukunftsszenarien, Design-Philosophie und 
Design-Strategie entwickeln
Design-Investitionen steuern
Design Denken schärfen und ein innovatives Umfeld scha�en

AktivitätenEbenen


