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Gliederung

• Onlinemarkt bei Zeitschriften

• Vermarktungsmethoden

• Befragung
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Studien

• 2003: Studie über das Medienaus der Zukunft (VDZ, BCG)

• 2008: Wachstum unter neuen Bedingungen (BDZV)
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Online-Werbewachstum
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Mediennutzung zu Werbeausgaben

Quellen: ARD/ZDF Onlinestudie 2009, Nielsen Media 2009
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Fazit

• 20%-40% der Verlagseinnahmen durch Werbung und daher 

großes Potential bei Onlinemedien

• Steigende Mediennutzung des Internets

• Steigende Werbebudgets des Internets

• Relation von Print- zu Online Werbung im Vergleich zum 

Mediennutzungsverhalten noch nicht erschöpft
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Vermarktungsmethoden

• Werbung

– Banner-Werbung
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Vermarktungsmethoden

• Werbung

– Banner-Werbung

– Video Ad

– Suchmaschinen-Werbung

– Transaktionsprovision (Affiliate)
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Vermarktungsmethoden

• Werbung

• Content

– Paid Content

– Content Syndication
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Vermarktungsmethoden

• Werbung

• Content

• Services

– Dating

– Onlineshops für Themenportale (z.B. chefkoch.de)

– Licensing (z.B. Geo, Playboy)
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Fazit

• Vollständiges Werbeportfolio der Online-Werbemöglichkeiten

• Neue Vermarktungsmethoden durch Suchmaschinen

• Zusätzliche Services besser einbinden

• Paid Content nutzen, allerdings mit der Einschränkung 

exklusiven Content bieten zu können
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Befragung

• Fragebogengestützte Telefoninterviews

• Kontaktiert : 31 Personen

• Fallzahl: zehn Personen

• Aus den Bereichen:

– Mediaforschung

– Marktforschung

– Marketing
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Zusammenarbeit der Print/Online Redaktionen

Unterschiedliche Content Aufbereitung für Print und Online
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Angebotene Werbeformen

Abhängig vom Angebot: Beispielsweise Themenportale mit

sponsored Subsites
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In-text Advertising

E-mail Marketing

Keyword Advertising

Advertorial

Sponsored Links

Video Ad

Banner

Befragte
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Genutzte Social Network Plattformen

Abhängig von der Zielgruppe

0 1 2 3 4 5

MeinVZ

Myspace

Xing

Twitter

Facebook

Befragte
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Angebotene Funktionen im Internet
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Widgets

E-Cards

Bewegtbild

Horoskope

Anwendungen

Gewinnspiele

Blogs

RSS

Newsletter

Foren

Abo online

Content Darstellung

Befragte
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Kostenpflichtiger Content

• Einführung:

– Dieses Jahr

– In zwei bis fünf Jahren

• Wieviel kostenpflichtiger Content

– zwischen fünf und 20 % 

“schwierige Frage, da die Strategie preisgegeben würde”
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Aufteilung der Onlineinvestitionen

Anteil der getätigten Investitionen im Onlinebereich
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Tendenzen

• E-Papers (Kindle)

• iPhone

• Paid Content

• WebTV

• Social Networks
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Fazit

• Verlage investieren in Online, können dies aber noch 

intensivieren

• Messmethoden bei den Online-Angeboten können noch 

verbessert werden

• Neuentwicklungen muss erhebliche Beachtung 

entgegengebracht werden (Beispiel: Kindle, iPhone)
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Zusammenfassung

• Medienhäuser beschäftigen sich zunehmend mit Online-

Angeboten

• Paid Content wird ein wichtiger Bestandteil in Medienhäusern 

sein

• Tendenzen des Marktes müssen zeitgerecht erkannt werden

• Messmethoden der Werbeangebote müssen verbessert werden


