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Touristische Organisationen/Verkehrsbtros

Der Kanton Aargau verfugt Uber eine Dachorganisation (Aargau Tourismus,
Aarau) und uber lokale sowie regionale Tourismusburos in den einzelnen
Regionen.

Region Aarau: Aarau Info

Region Baden: Baden Info, Verkehrsverein Wettingen

Region Lenzburg/Seetal: Tourismusburo Lenzburg und Seetaltourismus

Region Bremgarten: Verkehrsburo/Tourist-Info Bremgarten, Verkehrsverein Wohlen
Region Brugg: Tourismus Region Brugg

Region Laufenburg: Verkehrsbuiro Laufenburg

Region Muri/Freiamt: Muri Info

Region Rheinfelden: Tourismus Rheinfelden

Region Zo! ngen: Stadt- und Verkehrsbtiro Zo! ngen

Region Bad Zurzach: Bad Zurzach Tourismus
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Tourismus-Angebot - zusammengefasst
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Rund siebzig Museen

u.a. Aargauer Kunsthaus Aarau, Forum Schlossplatz Aarau, naturama Aarau,
Schloss Wildegg, Schiésser Lenzburg und Hallwyl, Kindermuseum Baden,
Historisches Museum Baden, Vindonissa-Museum Windisch, Militarmuseum Full,
Stapferhaus Lenzburg, Chocolat Frey Museum

Rund vierzig Burgen, Schldsser, Kirchen und Kldster
u.a. Klosterkirche Kénigsfelden, Schlésser Hallwyl,
Lenzburg/Brugg/Wildegg/Bottstein

Romerbauten in Vindonissa und Kaiseraugst

Kleintheater, Musik und sonstige Kulturevents

u.a. Theater im Kornhaus Baden, Theater Tuchlaube Aarau, Kellertheater
Bremgarten, Kiinstlerhaus Boswil, Aarauer Jazztage, Heitere-Openair Zo! ngen,
Gaukler Festival, Bio Marché

Schloss Hallwyl

Quelle: Kanton Aargau e |—— ] I |
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Tourismus-Angebot — Highlights Stadte und Einkaufen
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Einleitung / Methodisches Vorgehen
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Anzahl Hotelbetriebe1995-2003 und 2005-2006, indexiert
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=== Thurgau
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Index Neue Berechnungsbasis

120

15 Die Abnahme der verfligbaren
Betten bis 2003 ist im Kanton

110 i Aargau (-5%) am ausgepragtes-
ten.

105

Aufféllig ist die deutliche prozen-

+3%
-~ +1% <+1% tuale Zunahme in den beiden

100
NS i a 204 Kantonen Solothurn und

\7\ -3% Baselland.
95 -5%

Seit 2005 ist in den beiden Kan-
90 tonen Aargau (+1%) und Solo-

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 thurn (+3%) eine leichte Zu-
nahme zu beobachten.

== Aargau — Schaffhausen === Solothurn Schweiz

Baselland == Thurgau

Quelle: Bundesamt ftir Statistik BFS
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== Aargau =  Schaffhausen == Thurgau == Solothurn Schweiz
Baselland
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Ankunfte von Hotelgasten 1995-2006, indexiert
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== Aargau =  Schaffhausen == Thurgau == Solothurn Schweiz
- Baselland
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1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004* 2005 2006
== Aargau — Schaffhausen == Thurgau == Solothurn Schweiz
== Baselland
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Durchschnittliche monat-
liche Hotellogiernachte
70000
60000 _ _ _
Generell liegen in den drei
50000 V\(.interm_onaten die Hotellogier-
néchte tiefer als zwischen
40000 Fruhllng und Herbst.
Die saisonalen Unterschiede
CLRILY sind in den beiden Kantonen
20000 Thurgau und Aargau am aus-
gepragtesten.
Géste im Kanton Aargau sind
0 Geschéftstouristen. Daher wer-
Jan. Feb. Marz April Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez. den sowohl im Dezember
(Weihnachten) als auch wéah-
== Aargau Baselland ==  Schaffhausen == Thurgau == Solothurn rend den Sommerferien etwas

geringere Logierndchtezahlen

verzeichnet.
Quelle: Bundesamt fuir Statistik BFS.
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Anteil in %

70

65 ,/>( \
60

> —_—————

50 - 50%
® WN
40

35

30

1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004* 2005 2006
== Aargau == Schaffhausen = Thurgau = Solothurn Schweiz
- Baselland

Quelle: Bundesamt fiir Statistik BFS. * Werte flir 2004 interpoliert. Anderung der Berechnungs-
grundlage berticksichtigt.
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Tendenziell ist in allen Ver-
gleichsregionen ein prozentualer
Ruckgang der Logiernachte von
Inlandern festzustellen.

Mit Ausnahme von Schaffhausen
liegt der Inlanderanteil in allen
Vergleichsregionen tiber dem
schweizerischen Durchschnitt.
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Herkunft der Hotelgaste im Kanton Aargau, 1995, 2000 und 2005
26

Hotellogiernachte

800'000
feoe Mit einem Anteil von 20% stellen
600000 die Hotelgaste aus Deutschland
heute ein wichtiges Gésteseg-
500000 ment dar.
400000 Der Ruckgang von 1995 bis 2005
300'000 ist allein auf die Schweizer Géaste
66% 63% 520 zuruckzufdhren, wéhrend die Zahl
200'000 der auslandischen Géste ange-
iegen ist.
100000 stiegen ist
0
1995 2000 2005
Schweiz B ibriges Europa B Amerika
I Deutschland B Asien B Ubrige

I ubrige Nachbarlander

Quelle: Bundesamt ftir Statistik BFS.
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Herkunft der Hotelgaste im Kanton Aargau und in den Vergleichsregionen in %
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Index
130
125

120

115 Im Kanton Aargau war zwischen
1997 und 1998 ein starkes
Wachstum zu beobachten. Seit
+6% ) . : :
105 diesem Zeitpunkt gingen die Lo-

100 /\ 1% giernachte bei der Parahotellerie
e zurtick
95 '
N— 5%

-8%

110

90

85

80

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003
== Aargau == Schaffhausen = Thurgau = Solothurn Schweiz

= Baselland

Quelle: Bundesamt fuir Statistik BFS. Die Parahotelleriestatistik wurde 1995-1996 unterbrochen und
nur bis 2003 geftihrt.
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Berner Mittelland
Campagne VD
Kt. Nidwalden
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Kt. Bern

Region Murten/
Neuchatel

Region Genfer-
see VD

Kt. Waadt

Jura VD

o
N
o
LN
o
(o)}
o
(0]
o

100
%
| 4. STREK - % >6$) . K ' = 2Q.MI$>- - 486 $IOP 1 9FR) :*$' :D

R () P & S (B
123 . " $) 4" H&"/ 6
7/ (& ("8 9

" B0 $%) $E $%)-' ) $&
1012 D4$E%B BT ) .& $Y082 3
4769 %' S 1% 6% )&
10<2 3% B UR@HBRE.EQ
@@ :B$* 8 96) >' ->A-* D

" E' 400 (6> %R 96) > -F
>A-* ) $* 6B $%) $+3' $
L ISYOR IS8 ) ) &Yl 2 D

=Ll

LUZERN




" H#BYR( )+ - """ & . )" HYBS' " H01L+2)(3- $( " #H #4566748999+1( : +899;

Schweiz
1995 4.65
2000 4.89
2006 4.67
Thurgau
1995 1.47
2000 1.67
2006 | AN
Schaffhausen
1995 1.49
2000 1.57
0 155
Aargau
1995 1.45
2000 1.40
2006 | EETI
Solothurn
1995 1.18
2000 1.28
2006 | ERZSI
Baselland
1995 | 0.76
2000 0.78
2006 || 0.82

0O 05 1 15 2 25 3 35 4 45 5

Verhaltnis Hotellogiernachte zur Einwohnerzahl
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Budget der kantonalen Tourismusorganisationen in den Vergleichsregionen

Finanzielle Ausstattung der kantonalen Tourismusorganisationen

Gesamt- Finanzielle Mittel pro:
budget Einwohner/in Logiernacht
2006 * Kantonsbeitrag R!"#()*S RI"#()*S
+,&-./0
I"#$%0&'  1"#$%&1"/. 124" Beitrag Beitrag A24B, *3* 3- VB C+A3Z . (2 (. 9%
Kantone 0* 0* 3 $4/12 Kanton $4/12 Kanton B, *83*9% (8, 3%&*. (EFF(03. G
HI 9J0<%$/+, $(IXLF(03. @I 9J
516-1, 78 o: 7 <'8 0.1 <'8 0.1 $*. (; <, ¥, $3% (LFF(03. G
+19%.221"& 7=< ><< 79 '8 2.3 9 2.7 HI 9J. 983 <(<N<%(, &(2
@AB1CCB1,%." 8D=<<  =<< 87  8>9 27  8<E 1.7 B, *q*() ,/+ $(DA03. @I 9G
$B,6-1, i< E=< E= = 2.2 ="> 1.4 A2BUP* 343; <P %Q26 %R
@424/B,6" =9< < < <" 0.0 <'? 0.0 3S209&% (32<(,$;<(2(.% (B, *R
Bl* 3- Y& C+9% (S/1(T 2 Q1<* %
FA#I"G2'#HB!L/ #1"1"J1.6,"-#,"&#K 1.6 #C1"1"01.22 #LV/.2#1,%#.-." "#M64N.G/."O#P.6GQ,C."#./A' - QGEV1+24*, ; <BRA24 S, **R

# SYRL() *+, - U5 (. Y(01$/B4 $31/+, * B, 1+ %5 GO1$/ B4 $335 5BFT(89: G8 Y% <* $* +94 (= >TA(?

Q@ /5%.

QU YR <RWL* (LBX(HI 9(S/1
VL+24* | <B2 (8, 39&* . (- BFG
HI 9(2 (B, *8*() , /+, $& QG
TOR %7, *BL* | &6 (Y ZHE&MI (. Db
7, %8, &01$/34 $31/+, * B, BA*
2 (B, *B*(: 1&5%$/*G
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Die Hotelgaste des Kantons
Aargau stammen zur Halfte aus
der Schweiz, ein weiterer Funf-
tel stammt aus Deutschland.
Der Inlanderanteil ist allerdings
riicklau! g. Géste aus Ubersee
haben kaum eine Bedeutung.

Die Auslastung der Hotellerie
ist im Kanton Aargau eher
besser als in den zum Vergleich
beigezogenen Mittellandkan-
tonen. Zwischen Fruhling und
Herbst, mit einer kleinen Baisse
im Juli, ist sie in etwa konstant.

Fazit zum Regionenvergleich

Der Rulickgang im Juli weist auf
die hohe Bedeutung der Ge-

schaftstouristen hin. Dezem-
ber bis Februar sind in der Ho-
tellerie schwachere Monate.

Die Anzahl Hotelbetriebe und
die Bettenzahl waren seit 1995
stérker rucklau! g. Trotz dieser
Restrukturierung hat die Aus-
lastung abgenommen. Gleich-
zeitig ist im Kanton Aargau bis
2005 ein deutlicher Ruckgang
der Logiernéachte festzustellen.

Erfreulich haben sich hingegen
die Ankiinfte der Gaste ent-
wickelt. Gleichzeitig hat die
Aufenthaltsdauer abge-
nommen.

Auch in der Parahotellerie
(Camping, Gruppenunterklinfte,
Jugendherbergen) waren die
Logiernachte rucklau! g.

ey |——] I |

LUZERN

32



BB ()4 (** - #HY%-/0,
12$)%B$4%- 5$*56*,$- 4, S8
4$BA5- 254: % 15+ $)% (**%B- 8
0$)B( )/ 0%$)*/ 0%3$4$% $,0' 8
3$4%* +& - (3(% $)3$4:

" $)%- 53$*56*,$- 4,586 H3%
>-4," 49%-)5- (%( 2456 %$8
*/ 06, @4 39E65,%B- 2$88%B$)3
*$DS4%)B *$4' )34( 45% B8
3$4%643$)4% #,$7 43)$5# 8
4%4:

" $)%' 0$%- 5$*56* ,$- 4,57

.- 44914 )( 43B- ) H$HACB- **
3% ()# ,#/ 034, =#. T 45% 4
3$4%- )5- ($)mP5# 454 @
$H$S* Wol/ . 5- 45* %B)%F545)8
46/ 0,$Ch $0)0SHH 0% *##
2$=%),$,%43:

| "#P8E (& * +F

H()%®)$%6 49G04% $5# 454
5$2$4%4@B- ** BS)®' ()#+ (*
H90)$+ D@ 5* 2$)$# 0% 4
J' 3$49%$)7 )$4KG- % 57

>- GHSPRN

G B$)5B#0%@D+ A $*-+ ,8
2(35%,% =#%B$4%- 4,' 4*8
2$#)65$4%6)' WH=" 04$)%43
F 5#%)46/ 0,$4% ,8$)%- 4,' 4
9-)5- (%4,%$)3()/ 0%/ 044#,#0
-(*5%*,-,,%,:

- Y[+ 2

e —— .

LUZERN




==

LUZERN



HPR () V%% % & "HEVEHE #H&
CH'0 L, #2 +( H&b + )B1%

' 0% & 2)01& (+B458)167% %
8 9),% & )& (+& ( 1)&==>?

HPB1- #"&+)* #IB/567 8
O&- (:/; "YOIHEYR, #"'<=8&>#&
V. /7% #&. *#"@"- #&&b ,@
+ )01% &% & %),% & )&==!
RBA5R

# E6* $Y). DOL, 96 & #" 488
Al* Y& #H&IYE. /B"45, & 8
7 #'888 % E3)% FY + B52)' %
$1& 9%/ )D01&1 $8162)$H 2+@

W %,% & %O01D L, & : )M/ N@

(01,2, *% &PBOH"ABG&. ,#&

B #<6&&,#&/G2)' Y&%HY&6* $H@

. (01,8 )6&\$ G61. N&. ' &( 1)
2. N+ %7

Einleitung / Methodisches Vorgehen

# REH- #( - +( ,HIHSYEHE #&
+$' &. 1(." &WBODF)6LY +2+
<===& %845 & %-01D,L,&6)@
"00 7?

P-+& D+Y%E52)' % &N+6. %
* 04 D1- R P&P1EEWENE +& "
FHR.' &6 %5 ,2." Y& (1LY
6. 8)%H B 61. 6),& , 9. ,&H
T(.,6. &2+&)9B96*): . ' %

(29 %A4.( % &( 7% B & (* %@

* DR OBRY% L% &S ' &@). %
H$,%+&/" $( ,6)% & 2+&N@
* OR1I7()% & ,2' $6 & TN/ ): 9
G6)' % ?

# D/8)%2% L% &6. & D+% &
HYR Y8 @, " # Q&Y. 16&

| CH&,(852)' % &6,,6H@ &."
$ 82+ HH% ()7968&1 $& %
X% B. % & %301D,L,?

# DB "HSVHE #&I. #'/G'6&( 48
S+ HS &% &2,67(1.)(+@

+D, % &$' & & % &)%R% L@
L( 1-% & P1,&6 79%4.6* % R ( &Pt
+01GW&OIDL7()&S$ ' ?

# DR (* Y 2+ (7% & W& D+%
G2)' % &(+P)% ' &2R % & "8
6% "UR- (AH" HEIG&. H'H"
J#,() * KOR- ((,% 448
*0401DL, B )& YM7%. (01@
2. %+ )YBYES2) % & D&Y 6,%@
$.% & V& (. 6. +&6. +2-9),?

ey |——] I |

LUZERN




#IR () *+(-%& %& 012&B2A
15,3 * & ¥3&Tagesausgaben
6 7P K IB&Frequen-
zen& %&B25,% * 93. 93

[ 0124 (26 ; 9%

=710D8* & 7,. BE IR 71- (4
@B& 3&uslandischen Pa-
tienten8BB58843& 3. &% (4
D&BIBH(71) * ( RBAW, - 9B<
# S f1% % - Y& BA%&E( BB23
18. B&B&, %57Y39938F * 2
%3Z ( BB<

# YR 3- (@BEDHE VD; 123
. %&f1% 9% - YBERB5%43
176 6 9YB& 71& %&ET@H (2 3
BZ B( 32 & %48 FK&MNOX
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Kanton Aargau 2006

Total libernachtende Géste und Tagesgaste
Total Tagesgéste (Schéatzung)

Total tibernachtende Géste

Aufteilung der tibernachtenden Géste

+ Hotel (Daten Tourismusstatistik BFS)

Aufteilung Hotelgéste
1- und 0-Stern
2-Stern
3-Stern
4-Stern

* FeWo/B+B (Schétzung)

+ Gruppenunterkunft (Daten Tourismusstatistik 2003, BFS)

+ Camping (Daten Tourismusstatistik 2003, BFS)

* Verwandte/Bekannte (Schétzung: 1 LN pro Einwohner/in
und Jahr)

| " H8 U ) % 496 ,-. ,/ 0% $1*,20' 30) ,4556

Frequenzen
absolut in %

10'500'000 100

9'000'000 86
1'500'000 14
652'000 43
24'000 4
38'000 6
430'000 66
160000 25
130'000 9
53'000 4
105'000 7
560'000 37

WLS/$E 1- 2$* (0 8D, (,*, F& | YIS $&/B=+S1-) $- &- 2& $%WB=- 1-) $- Z A, SR (% $%

#3%& () $*) +*.5(-,$./89%) .8 .,
%%h- 28& 567 $N5- $- BS.H:; 6

# $& 5,9/ 85=3%8$%,8 .,& >?
' *260h- 280 ; &$%8$%( B=,C
$-2%- O+*,$6

E $.$%& (GG 77& *26D+*,$
- +B=,) $- & 3 (%=5,3/$%6
H $J 5K M. ND%GG$- 1-,$%
FA- CBNP(0 G- ) @

| BRLS- 0 +++) @BIST(- & .- 2
$8%- Q/F&.$8 $*B=+,5%- &: ?
' *2@J8$%( B=,1- ) $- BS.
V$% (- 2,$- &- 2& $F(- - ,$- 6
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| "HSUE () *+ - . | DYEL2 YR/ * 34985 & VUL ) & - B~ "R : #"4 <% +3& . 0& %B %33
38

67'.-)0"#PU&R ('")82'9/ " +("+)6. 0" #O&H'" ; f<<<igs< =<<>
davon:
Kulturevents 115!000 1%
Kulturinstitutionen 290!000 3%
Sportevents 60!000 1%
Sportanlagen 180!000 2%
Wellnessangebote, Bader 740!000 8%
Wichtige Unterhaltungsangebote * 60!000 1%
Grossere Kongresse 30!000 0.3%
Weitere Segmente im Bereich Kultur
Sport, Events, Wellness 2301000 3%
67'.-)?/ -1 28BA72 GBC' +'#@D " -+" ## = E<<i<<< F+. AA)G>

*z.B. City Tower, Dock25, Kettenbrticke, Open Air Kinos, Bowlingcenter etc.
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Touristische Gesamtnachfrage im Kanton Aargau 2006

"#$%H#&™ ()"
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" H#BY & ()* +' (L,H+S")-. [)O# 1-". 2" )/ " #3 456"

Tagesgaste 86

67

Ubernachtende Gaste

33 #P U &) &+ &¥)0%12)
3 04(50%86&,+ &780%& 98- *&7
b+ &)%&A( A2+ &7TK)&=2&71&7
23 %&),7Y&)>

2 &7+ @( - &7+ &10%H12)

3 04( HOYBAE,- *&7+$ + &)U&A(
12+4( )&7+<)8=28&7 187+ &
AB&9B- *&C &)( 9:*7,-+ DB

o
H
>

Hotellerie

Besucher Verwandte 5
und Bekannte . 5

. 3
Parahotellerie . 4

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

%
. Nachfrage Frequenzen
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| SR () &) H* #+, +%8& (-) #. #) 1 %9 &0) &(1YX- ") (BY#'53'56+) (7 16+2#1' ) 8
- ") (B'5356+) (QHUBA: ) #356+, | V&' (Y- (9) 56+<23" UR' 45

I"HSY& () H+ HEU&' () IMHSU& () H+
HHSY&'+ - *0" L -'2306451
6. 7"H#8'# 9$3%05.$:" 23%:<5"#:  |="#:
$>272( =#(@©A=*?2(BC6 =#(@A=*?(BC6 DIE
F>' #$3%/'#G'(H42/'+(1IK@ JLKMKKK J?N JO P Q JKK
C*'R:42/'+(1JK@ SLMKKK K?S$ JP T L SK
US$:'2:42/+(1IJK@ OKKMKKK V?S PV  S?0 TT PKK
$RR'(H42/'+(IJK@ IMKLKMKKBK?K. LQ JK?K PK NKK

Quelle: Schatzungen und Berechnungen R+P.

Bei einer Erh6hung der - &6#%7&"' (B$*2=3&" (4 56 81#%$3, %(: ; < (gut 1 Mio. Géastefrequenzen) erhéht sich
die Nachfrage (direkt touristische Umséatze) um rund 57 Mio. CHF. Das fuihrt direkt und indirekt zu einer Wert-
schépfungszunahme von 30 Mio. CHF und zu rund 400 zusétzlichen Arbeitsplatzen.

Angenommen, die Massnahmen zielen nur auf ein A& 7260% &6(4 56786& %&" 7, z.B. Hotelgéste, so sind die
Wirkungen zwar insgesamt geringer: Pro zusétzlichen Gast wird jedoch eine héhere Nachfragewirkung erzielt:
Frequenzen +0.6%, Nachfrage +2.3%.

Zielt die Massnahme nur auf die B#- &6- 56 & kann insgesamt eine starke Erh6hung der Nachfrage erzielt
werden. Die Frequenzen (+8.6%) nehmen jedoch starker zu als die Nachfrage (+6.7%).
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Geschétzte ; <= § ' &> 9#* des
Kantons Aargau sind Tages-
géste (9 Mio). Davon wohnen
rund 25%-30% (2.5 Mio.) im
Kanton Aargau. Der hohe Anteil
an Tagesgasten ist typisch fuir
Mittellandregionen.

Eine grobe Hochrechnung der
Frequenzen von ? (45*(, ' +
02728@B ' 7T#' ##R+/ 3. &@
(H#* (2% +' +$ /' &' & +#' 1@
*2+, ' + zeigt, dass rund 20%
der Tagesgaste entsprechende
Einrichtungen bzw. Anlésse
besuchen.

Fazit zu Gastefrequenzen und Nachfrage

Uber die Aktivitédten der (ibrigen
Tagesgaste liegen keine An-
gaben vor.

Die E. * 77 & mit rund 650!000
LN und die Parahotellerie mit
rund 290!000 LN machen zu-
sammen rund 9% der Gesamt-
frequenzen aus.

Weitere 5% der Géaste Uber-
nachtenbei D' & " +/ * +R+/
F' G ++* +;

Im Kanton Aargau sind viele
touristische Freizeitaktivitaten
+(45*H (*%. 5' +H 2#, "- ' +
verbunden (Wandern, Velofah-
ren etc.).

Die | 2845#45+(#" 2#, "- ' +
der 8", ' #, 9#* wurden daher
auf 42 CHF pro Tag geschétzt.

Deutlich héher werden mit rund
200 CHF die Ausgaben der
E.* 7 9#* veranschlagt; dies
dank einem betrachtlichen An-
teil an 4-Sternhéausern.

Die Nachfrage eines Hotel-
gastes ist somit rund 5 mal
hoher als diejenige eines Ta-
gesgastes. Mit 6% der Fre-
quenzen generieren die Hotel-
géste knapp einen Viertel der
Nachfrage im Kanton Aargau.

Umgekehrt generieren die Ta-
gesgaste mit 86% der Fre-
quenzen nur 67% der Nach-
frage.
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Die touristischen Ausgaben der
Ubernachtungs- und Tages-
géste fuhren zu direkt touris-
tischem Umsatz sowie zu di-
rekt touristischer Wertschop-
fung und Beschaftigung. Die
touristische Bedeutung bei den
jeweiligen Wirtschaftszweigen
wird durch den direkten Touris-
musanteil angezeigt.

Die indirekten touristischen
Wirkungen resultieren aus
Vorleistungseinkdufen und den
Investitionen der touristischen
Unternehmen sowie den Kon-
sumausgaben der durch den
Tourismus beschaftigten Per-
sonen (indirekte Tourismus-
anteile).

| HEEE #())+ U - . 0, W )1-2( % Y

Die direkten und indirekten
Tourismusanteile unter-
scheiden sich stark nach
Wirtschaftszweigen.

Die totalen Tourismusanteile
nach Wirtschaftszweigen sum-
mieren sich aus den direkten
und indirekten Tourismusantei-
len. Ausser bei den Reise-
bluros und Tourismusvereinen
liegen alle Tourismusanteile un-
ter 100%. Beispielsweise wird
auch bei den Hotelbetrieben ein
Teil des Umsatzes mit
Einheimischen erzielt.

Die Summe aller touristischen
Wertschopfungs- und Be-
schaftigungswirkungen lasst
sich mit der Gesamtbeschéf-
tigung oder dem kantonalen
Bruttoinland- Produkt (BIP) in

Beziehung setzen. Daraus ergibt
sich der totale Beschaftigungs-
und BIP-Anteil des Tourismus
als wichtigster Indikator.

Davon zu unterscheiden ist der
Anteil der touristischen Leis-
tungstrager am BIP. Dieser In-
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dikator erlaubt aber im Regionen-

vergleich erste Hinweise Uber die

tourismuswirtschaftliche Bedeu-
tung.

Zu den touristischen Leistungs-

tragern zdhlen:

- Beherbergungs- und Gaststat-
tengewerbe,

- Eisenbahnen und Bergbahnen

- Personenverkehr

- Reiseburos / Tourismusvereine

- Unterhaltung, Kultur und Sport
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Kanton Aargau Beschiftigung

I 0
Wirtschaftssektoren 012 S

Touristische Leistungstrager 11'590 5.3
55+B.)35CB'&D$ES " #$ F@GHA I;J
55+B.)35M3&$"NB4Z)3P,4&,"05Q()'&56@AAA  A;J

R3+,'&"%$O5CSES #$ JH@KSA SGH

TB,E%"&'UNBV& S?@IFA L;H
=B3+%4 IG@ISA ?G;F
55+B.)35W$&B%4NB3+%$4 ?G@LSA FH
X#"'%D$5W%$3'&4%$%'&,3D$3 FF@GJA UG
Y33$"D%3$05ZB"$"O5T$"D#B, I@LKA 2H
[B3+5,3+5>)"&E%"&'UNBV& H@H?A KA
0$"\%%$&,3D5,3+5T$"%UN&%D,3D$3

1)&B45789 7AA
Gesamtbeschiftigung (VZA) 218'090

Bruttoinlandprodukt (BIP)
Kanton AG

65!3&$%4$5B35C$'B\&#$'UN/V&%D,3D5,3+5T",&&)%34B3+(")+,-&5PB3&)35!B"DB,

7%3589 7<=>9

| HIR ()OEBH +$ H#- . %/ (0SL0% 2 ( #3(*,45567
48

Brutto- "#$%E&'(")*
wertschépfung +,-8&%.%8&/&
:%); 13&%$9%64 %3

7963589 ?@AAAS<=> Der Anteil der touristischen Leis-

tungstrager an der Gesamtbe-

?ig\ i]__ 25] schéftigung im Kanton AG liegt
FA Al FJ bei 5.3%.
Egi;AA ngf ?:_AA 3.5% der VZA im Kanton Aargau
K@KKA 2J:G 2SA sind beim Gastgewerbe (Beher-
?@GSA JF LJ bergungs- und Gaststétten-
?A@A?A IJ;S ?IA gewerbe) beschéftigt.
2@QGKA  JH K?J
ILA 2K KJ Eine vollzeitbeschaftigte Person
?@G?A  JF (VZA) leistet durchschnittlich 130
2AA Tsd. CHF zum kantonalen BIP
pro Jahr (Arbeitsproduktivitat).
Aufgrund ihrer tieferen Arbeits-
28'400 21A produktivitat (75 Tsd. CHF) tragen

die touristischen Leistungstrager
— im Vergleich zur Beschaftigung

665>04\(")+,-8%6)35,3+5* $"4$%NO5B+9%)*5,3+5>$"3'SNB3'&B4&$305P) "$'()3+$3_*5,3+5 BUN"%UN&s3#a yomit 3.1% deutlich weniger zum

Q$4#'&/3+%D$5b),"3B4% ' &$35#$%5X# " %DS35W%$3'&4$%'&,3D$35_,D$)"+3$&;

kantonalen BIP bei.

Quelle: Bundesamt fur Statistik (BFS), Berechnungen und Schatzungen Rutter + Partner.
Aufgrund von Rundungsdifferenzen entsprechen die Summentotale nicht immer den Teilsummen.
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Touristische Leistungstrager

Industrie, Gewerbe

Bauwirtschaft

Handel

Ubrige Dienstleistungen

Energie, Wasser, Bergbau

Land- und Forstwirtschaft

, #(- 2@ , #QH(SHB", |, #(T

Mit einem Anteil von 26.8% ist
die Industrie und das Gewerbe
im Kanton Aargau ein be-
deutender Arbeitgeber.

Auf die Bauwirtschaft entfallen
9.8%, die Land- und Forstwirt-
schaft 4.0% sowie die Energie- /
Wasserversorgung und den
Bergbau 1.8% der Beschéftigten.

Der Handel tragt rund einen
Sechstel (16.7%) zum Beschéf-
tigungsvolumen bei.

Mehr als ein Drittel (35.6%) der
Beschaftigten ! ndet sich bei den
Ubrigen Dienstleistungen. Am
wichtigsten sind das Gesund-
heits- und Sozialwesen (8.9%),
die Dienstleistungen flir Unter-
nehmen (6.6%) und das
Unterrichtswesen (4.4%).
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1.4% ' Touristische Leistungstrager
5.8% '5.7%

Industrie, Gewerbe

Bauwirtschaft

Handel
Ubrige Dienstleistungen
Energie, Wasser, Bergbau

Land- und Forstwirtschaft

halte und Berichtigungen

LU HSYR () % ) )QI0M 2. 3 564 YeOFSH" HOVE #SY. T8: ); " HOUH< | ))%*="6" %>
2" 0" HEQH< " HE" HOSSIHOYE, YEHYH)EB-T8YSIVE. " ( ( Ye)A) CBHITS)( ( %'SUFDUR! ( ( %>

Vermietungen privater Haus-

Neben der Anzahl der VZA beein-
lussen die Arbeitsproduktividten
der jeweiligen Wirtschaftszweige
die Anteile am kantonalen BIP.

Der Sektor Energie, Wasser, Berg-
bau weist mit 415 Tsd. eine hohe
Arbeitsproduktivitdt auf. Der Anteil
am BIP (5.8%) ist deutlich héher
als Beschaftigungsanteil (1.8%).

Neben den touristischen Leis-
tungstragern (3.1%) und dem
Gastgewerbe (1.7%) sind die An-
teile am BIP vor allem bei der Bau-
wirtschaft (6.9%), beim Detail-
handel 5.7%) und bei der Land-
und Forstwirtschaft (1.4%)
unterdurchschnittlich.

Rund 5.7% des kantonalen BIP
sind der Vermietung privater
Haushalte durch den
(Eigen)Mietwert zuzuordnen.
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Touristische Leistungstrager:

Tourismusanteile, touristische Beschaftigung und Wertschopfung I

Total
Total touristische
touristische Bruttowert-
Kanton Aargau Tourismusanteile Beschaftigung schépfung
J#,1$ 0 526"#,/$ 78%(C =2%,"9. ?"8@ =29%,"9D.
"#$%&'()$%*+," 1"2034 1"2034 1"203¢ < 1"203:« 1ABC4 1"2034
Touristische
Leistungstrager 27 0 27 2'780 43.0 225 35.6
D, #E.# - F2- 9% ,+#E, GH | GH JKIHI JL@I. LM JI@I
N(%$%$0%$$,2,#E, JP I JP QJI JI@i RH Q@0
S"%,2E('2,2 M I M JTI J@H JR T@T
U,#%82,2%%$#(%%,2V #/,'#: JJ | JJ JJI J@Q JJ J@H
WE#"#0U,#%82,2V #/,'# PR | PR JI @71 T I@P
X,"%,EY#8%Z0
T8F#"%[F%V,#,"2, Jli | Jli LPI M@Q GM M@R
\2$,#'(9$F2 - ZOJFOSF#Z0™ 8#$ JP I JP JPI Jom M J@G
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Aufgrund von Rundungsdifferenzen entsprechen die Summentotale nicht immer den Teilsummen.

HSBE (%o*+, -&. | %6098 (&1, -1

2 &0 31' %5' %1(10-0' 3780 (
9: %1*B1$+: -1' %B1S$./ <=&0' 3
0 (B+>181-1' % 1%$./2) ©' 3
>18&61*96( 0$*2%' (%1; % 1B1*C
>19%1/ 1' %0=1' MB50*&; 0%
EO*F., 7

8 1G-8%1( 10-1' ( 1%460*&: 0$B&C
$./+=@/ 1% & 0' 31' WELB1' B&/
>1& %-+031B1*>1% | JUEL Mo!
O&PRQRY%2 ST/

ey |——] I |

LUZERN




"#$%HE™M( ) "*

I"H$06&' ()$%*+," |

+,(-,.(/01,#29$3

4,124 #
D(&#'&'$,2EF, #G"$$9H2
O(2/,20H260

P#,6"$ ,+ #F,

 HO6"&! #H2- 2
5GG8F"9",2+,%,2

| #G" $H2 - 078F"9",2

" 2%$9,"%$H2-,20)E#0
U2$,#2,'G,2
V)),2$9"&",0: #+(9$H2
U2$ #4#"&'$%+,%,2
W,%H26',"$%X0H260
Y8*'(9+,%,2

[2$%8#H2-

\#9]29"&',0

" 2%$9,"%$H2

Verke hr/Dienstleistungen:

>00$"4&
&>%%$"4& $%*(12%$12@.,&
$%*(12$12@., A(*$$%B,($3
>00*(127*2"#$,14, A2@.FE®I*#) 2@.CDE*#
JH#I$ 0 526"#,/$ 783(C =2%,"9. ?"8@ =2%,"9.

1"2034 1"2034 1"203<

5&678 5&678 9

| | J

| | J

| | J
TOL@K TOL@K TOL@K

R Q S
TOL@K | |
TOL@K TOL@K TOL@K
TOL@K L TOL@K

| L |
TOL@K  J J

R | K

n< 172034 1ABC4 1"2034

886 e <
KL L@V N

ML 1@J QL
JL L@? S

TIL L@. TOL@K
IL L@J J

IQL J@l. K
IL L@ |
JL L@? J

ILL 1@z N
Q L@R R

NL @R M

>0=2$,"9,0(20-,%(G$,#0$8H#"%$"%& ' 0(H%-,9]%$,#00,%8&)$"-H2-01ZRSLO:; <4
OH2600#H$$8+ #$%8&] )H2-01ZQL0?"8@0ABC4@

Quelle: Schéatzungen Ruitter und Partner.
Aufgrund von Rundungsdifferenzen entsprechen die Summentotale nicht immer den Teilsummen.
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Tourismusanteile, touristische Beschaftigung und Wertschopfung 54

Rund 1% der gesamten Be-
schéaftigung und Wertschdpfung
werden durch den Tourismus
ausgelost.

Die héchsten Tourismusanteile
zeigen sich bei der Vermietung
von Mobilien (7%) und den per-
sonlichen Dienstleistungen 5%.
Bei letzteren sind unter anderem
die Thermalbader zugeordnet.

Tourismuswirtschaftlich bedeu-
tend sind die Dienstleistungen f(r
Unternehmen (130 VZA, 15 Mio
BWS), die Banken (80 VZA, 30
Mio. BWS), das Gesundheits-
wesen (100 VZA, 9 Mio. BWS)
sowie die persdnlichen Dienstleis-
tungen (90 VZA, 8 Mio. BWS).
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Handel:

Tourismusanteile, touristische Beschaftigung und Wertschopfung I

Total
Total touristische
touristische Bruttowert-
Kanton Aargau Tourismusanteile Beschiftigung schépfung
JH#,S 0 526"#,/8 78%(C =2%,"®. ?"8@ =2%,"9.
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Weitere Wirtschaftszweige:
Tourismusanteile, touristische Beschaftigung und Wertschopfung I

+06$" &
&+%$" &  $%*(-.$-./01&

$%*(-$-/01  2(*$$%51($6 #9&()*+$-. /1 0( &6+ $-. / 0( 1%

"#$%H&"( ) "* +90*(-.;*."#3$1-,1 21./034%- ) *#) 10784*# )
: : : : : 2 38& % &3) *& 4853,$3-$/ 0% & 78
Direkt Indirekt Total Anteil * Mio. Anteil * 0/$ % ® %- /0 B) < =0 ( < &5)
Wirtschaftszweige (in%) (in %) (in %) VZA (in%) (CHF) (in %) 3)* @ 9 /@C[’)A B
91-$1(1& EVR&P %<PR3I * &I( . . %G
9'E($-’0 _4%51' )1 >04. 5,<3) <& -& $853,$-$/ 0%
nergie/ivasser- E%/OHE%3) <. + $1 3) <& $&3) *
versorgung | <05 <05 <05 10 0.2 6 1.0 JAH 78 &% <%k %® %-G
Land- und Forstwirtschaft ~ <0.5 1 1 60 0.9 3 0.4 10 B) <. =98, (<& $& 5B CD
Vermietung Liegenschaf- *03-1% 08D: 0%A
ten privater Haushalte <0.5 6 0.9
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Touristische Bei-
trage zur Gesamt-
beschaftigung

Kanton Aargau

VZA

Direkte Beitrage
"#$%&'%&()*+,*%& #-.&'$/.*$
5-6*$*+7%%$'&()89'&:;*%.*

S06$*?+"#$%E % &()*+@*EHO. + AB3A3
S06$*?+"#$%E %6 &()+@$H"C
#$'&(DE9H-.+

Indirekte Beitrdge

Total touristische Beitrage

I"8F+"#$%& '%&()*+@*&()/9'%.#-. <BAG3

I"BF+"#$%& '%&()*+@$#""C
#$'&(DE9H-.+

S- %4YRI018+= 7' % &/ WHAH& 76&K) .7 %72

Touristische Beitrage zur Beschaftigung und zur

Bruttowertschopfung im Kanton Aargau .

in Mio.
in% CHF
1.9
012
31<
2<3
1.1
3.0
<23

Touristische
Beitrdge zum
kantonalen BIP

in%

1.3
314
31=

0.9
2.2

|98 () *&(+" & "&S$," # %& . & &0 1%23. &( - (4"55 . &0 BT (&23A5 5. % . &8. 7"55 . &9

HPR ) * V8 - .§* - (/ $%01) 28
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LR & S HSVO0T H VB8 %R ¥
6978+ .§ K 019789+ 7' (+83
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)- (" YN OB - . § G OLYE .- + 3
| %4 01AN2 7' & %:8' AECHDS ?
POR® %80 - .§* - (/& 6%
6390978 %+ 01AN2 7' (: )"
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| " HSUR ()* +, *H-.+, 1.0 " LHSYR 3+, *#4" )(15* ./ " #.67+1)#8 +#.)8 .95, (7, .. 51* 5+

Beschaftigungsbeitrag
des Tourismus

38%

6'470 VZA =

3.0 % der

Direkte Beitrage

. Touristische Leistungstrager

Andere Wirtschaftszweige

F6( @A&012- 6. * (. 8\O-( :&&+:-. (:B

Wertschopfungsbeitrag
des Tourismus

42%

630 Mio. CHF = 2.2% des

Indirekte Beitrage

I Gesamte Wirtschaft

| "HSOR () &+ H#-. "-& (# ()

) &,(X) O(#$%(" () ()& 4%
-$966 7/ (,8() 8" #- 3- $%
9(-$% 6R38")88&)"' & (#3 $% <4
6)8&"-8(1% -3
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B.*)=(5+()&()&?6:5, 6)
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J+.-2. ) &+:*+6B

L &H0l=+H+ 2. &+ (@ "

@ (.&F3& &5 (:&-6' §F&&+)
P+1:8QQR& () 012-1 (. & () 012353
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Fazit zu den volkswirtschaftlichen Wirkungen des Tourismus

# B % & 3-OHERL & B6 /| PYSS
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2)343(&)- ) 6&BMAEB-8631 O LB/ 6-) 68U LR./)AD . 4p: #0(& $ 03%*0-
456°777,89: 2# . "B>P. [)6(9B&SG] L@BABK. /=9 (3. 98>%%: & &) 343&(%3
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| " OB &) * &, -. | 0$1% 23" D4R 3) * & $L.

Dies entspricht einem
gesamten 9)/ 23: %' * 6/ ;
))PLB'6&)/ &, 138" | &, *
=@ und einem 9) $4'6&' 8
TEORF ) Y Q) B&, * 8CC@>

Die(®).%*& & '*6)*&)1
%' 13 % 23)*®' /6"<)* leis-
ten fur sich betrachtet einen Be-
schéaftigungsbeitrag von 1.9%
(4040 VZA) und einen Wert-
schépfungsbeitrag von 1.3%
(360 Mio. CHF).

Diese Werte liegen in der Grds-
senordnung des Nachbar-
kantons 9"/) - E"* (/23" 4%

Die Ergebnisse zeigen gleich-
zeitigdie 9) p*0H ' *6&) 1
G' )V 23* Pho<1'*23)

7,' 138" /1>42% der gesam-
ten Beschaftigungswirkungen
und 36% der Wertschdpfungs-
wirkungen des Tourismus fallen
beiden %' 13 % 23)* &) $ ;
%* 6% 6) 1* an.

Von den ubrigen Beschaf-
tigungs- und Wertschdpfungs-
wirkungen pro! tiert praktisch
die 6)/"8 %&b H%23" L&)/
H"*%*/ &"16""' , allerdings im
unterschiedlichen Ausmass.
Eine besondere Bedeutung
kommt dem Detailhandel zu.
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6.##5tarken-Schwachenanalyse des Tourismus im Kanton Aargau
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Neben eigenen Recherchen
sind die hier kommunizierten
Ergebnisse der Befragungen
und Gespradche in einem !" #5%.
"$"'( ) %+, ) - konsolidiert
worden.

Als Einstieg in die Thematik
werden, in einem ersten Teil,
die Ergebnisse von 2$+6, Q +&
+$" $" ' 7%2%$" '/ 1+ 3398 $&
21) " +&1" 3'49- $UB" 55:% &
21" 2 kurz kommentiert. In
diesen Fragen mussten die
Befragten zu vorformulierten
Statements Stellung beziehen.

Ein zweiter Teil umfasst das
eigentliche Starken/Schwa-
chen-Pro! I.

| HEEE #())+ U - . 0, W )1-2( % Y

Die Darstellung der identi! zier-
ten Starken und Schwéchen
und die Zuordnung von Poten-
zialen und Risiken folgt nach

# $; [ #+6, $" '<$9%!6, $" und
stellt eine =1+(23%) 98" 1" 2
dar.

Fr die dargestellten Starken
und Schwéchen sowie Po-
tenziale und Risiken ist *$!" $
31::598" SIS < $? $oL" 2
vorgenommen worden.

Es wird vorgeschlagen, diese in

einem Workshop mit Experten
weiter vorzunehmen.
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| " HSUB&H() *+, (*- %%/ " (WFLHS23*LE& A" ) & (" (+" P8 VSR (" (B73"/ .*g )"

Der Tourismus ist heute ein
wichtiger Imagetrager fur die Region.

Die Region profitiert von einer 8 RS ¥, + (.5(*9

verstarkten touristischen Entwicklung. 1//%12/,3/4/+A$$+45. 6 ' ,0
50 20 10 20 $7$849 ' 0" 8,($ $B($+ $' *

Der Tourismus hilft, die Region fiir die Ansiedelung : $/;, 5293$89) " Y=(7*% 7%

von auswartigen Betrieben attraktiver zu machen. ()Y S@A, 98,4+ /; 1%

40 30 20 10 188' %b. ; 45. [A75. B+ |
Der Tourismus hilft, die Region als Wohnort D/19$) (*/1/1*12/,3/4/@
fur auswartige Personen attraktiver zu machen.

50 40 10 =H/D'>+>"' $ 876 &$
. 3($E .$9' 8,($ $F) 19864%

Die touristischen Angebote werden ausserhalb 3($+ .3 *B 42/ $4( 70

der Region nicht wahrgenommen. * %%—; 'S+ $/; 527$8R*(10

50 L /) * $RGHS $@
CH S T LS9 (. <

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

o

), +'7/8 #>18'; *27%$8
. . . Weiss nicht/ ) Y= (7% 7996 75. 4
B Stimmesehrzu | Stimme eher nicht zu ] keine Angabe CHYAS 1 > 7389 ¢
[(7*996. ' $4 $8' &( /'
| Stimmeeherzu [ Stimme tiberhaupt nicht zu n=10 )(- 7/<5. §' 81/,3 *@%(

J7 <KL BL87$8+ 8($1< £( 7*% TIRCH W= @
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LB &H () *+, (*- %I/ " (WFLHS23*1E 4" )& (" (+" DB B (" (673" .
BOSL" $() *#(1*:#0./ | "(.$ "&b g4

In ihrer Region sollte der Tourismus
starker gefordert werden.

30 70

Die massgeblichen Kréfte und Trager
im Tourismus arbeiten gut zusammen.

20 20 30 30
Der Tourismus ist in der Bevoélkerung gut verankert.

20 60 20

Der Tourismus wird von den Behorden unterstitzt.
40 20 40

Die Region kann von anderen Regionen lernen.
40 40 20

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

(@)

o Weiss nicht/

Stimme sehr zu Stimme eher nicht zu .
O O keine Angabe

I Stimme eherzu [ Stimme tberhaupt nicht zu

Quelle: Befragung regionale Tourismusburos, ITW.

| "H3% () $(* #+%3$, %. * (", /
0*,%"() %0 % (*#), 356%. #
3TBHBS+". HSHWSL O, © ; &K

Nur in zwei von zehn Re-
gionen ist der Tourismus
nach Meinung der Regionen
in der Bevdlkerung gut ver-
ankert. Entsprechend wird er
auch nur in 60% der Regio-
nen von den Behd6rden unter-
stltzt.

Mehrheitlich besteht jedoch
die Meinung, dass die Re-
gionen voneinander lernen
konnten.

Von den befragten Experten
wird sowohl die Verankerung
in der Bevdlkerung als auch
die Unterstltzung als
schlecht beurteilt.
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| " HSUB&H() *+, (*- %%/ " (W*LHS23*LE& A" ) & (" (+" P8 VR (" ( 673"/ .
%W HIDUD23"*B (9 &: '#() H(1*, B(<&'

Der Tourismus hat unausgeschopftes Potenzial.
60 30 10

Touristische Angebote fehlen in der Region.

10 60 30

Der Tourismus in der Region hat
in den letzten Jahren an Boden verloren.

10 10 30 40

Die touristische Entwicklung in ihrer Region
verlauft besser als in benachbarten Regionen

Die Wertschopfungskraft des regionalen
Tourismus kann gestarkt werden

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %

o

Weiss nicht/

Stimme sehr zu Stimme eher nicht zu )
O O keine Angabe

I Stimmeeherzu M Stimme Gberhaupt nicht zu
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'(.8.2:$)&2" -8 BYo*+,-$%.%6(%&IL*$+:++%60:%() %&2(<8HE%&=$%/+%6$) $08%$)
6$%)%)8&%$(&6%)*5,-)/$,-%-+&AL)%(>$2/8&@ 7*8%$(%&7)5*8' (08.%*&) 1 *$+)$+,-%(&C()D
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T T
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| HSYR' (1) * +#)* & - $. /OB "HSUE

TOURISTISCHES ANGEBOT (Fortsetzung): Stérke

U

H$96&" ()*+,-$%.%6+/0$/0,%8&)%+8&12(,3(+&*()&2*/0&) Yo+ +%(&0%* $.%6&4,5-6%(&27+
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U
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X X

Trotz des vielféltigen touristischen Angebots im Kanton und verschiedener
Initiativen zur Tourismusférderung existiert keine touristische Marke ,Aargaul.

*B'C!D*IDEF%&#($%GB*%8

Der Kanton Aargau ist keine Ferienregion und sein Potenzial als Freizeit-

region (Stérke) wird zuwenig wahrgenommen. Nischenregionen laufen Ge-

fahr im lauten Konzert der Top-Destinationen unterzugehen. Die Angebote

des Kantons Aargau zielen mehrheitlich auf ein lokales oder regionales X
Publikum ab.

Der touristische Aufwind im Kanton Baselland zeigt jedoch, dass eine ge-
schickte strategische Positionierung und gezielte Marketinganstrengungen
flr den Tourismus in einem langerfristigen Prozess Fruchte tragen.

Die touristischen Highlights des Kantons im Bereich Kultur, Wellness,
Naturerlebnis, etc. werden ausserhalb des Kantons noch zu wenig wahr-
genommen. Insbesondere das Potenzial im Bereich Kulturtourismus
(Schlésser, Burgen, Museen) kann noch starker genutzt werden.
Mdglichkeiten sind beispielsweise ein professionelleres Marketing um die
Réaumlichkeiten zu vermieten (Geschaftstourismus). Kombiangebote
(Schlésserpass) sind jedoch im Aufbau.
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Starken/Schwachen-Profil: Schwachen

ORGANISATION UND KOORDINATION DER TOURISMUSFORDERUNG
(Fortsetzung):

Das breite touristische Angebot und die Vielfalt im Kanton bieten
Marktchancen, welche besser genutzt und realisiert werden kénnen.

TOURISMUSBEWUSSTSEIN:

Durch die eher geringe Tourismusintensitét wird der volkswirtschaftliche
Nutzen, die Breitenwirkung des Tourismus und das 6konomische Potenzial
verkannt.

Eine 6ffentlichkeitswirksame und politikwirksame Darstellung des volkswirt-
schaftlichen Nutzens der Tourismusférderung erleichtert die 6ffentliche
Forderung des Tourismus.

In nichttouristischen Kantonen, wie dem Kanton Aargau, ist das Tourismus-
bewusstsein der Bevdlkerung gering. Ein starkeres Tourismusbewusstsein ist
ein nicht zu unterschétzender Multiplikator-Effekt.

In gewissen Regionen bestehen auch Vorbehalte gegen eine starkere
Tourismusférderung (Uberbelastung).
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Das Aussenbild des Kantons
wird stark von 64% $#*Gt& ge-
pragt und gleichzeitig durch
Bilder tiber verkehrsreiche
Transitrouten, Zersiedelung und
Kernkraftwerke verfestigt.

Ein schwach ausgepragtes Wir-
Geflhl kann zu einer 6#3% #))#;
0 & B#PB B# bei den Regio-
nen und touristischen Anbie-
tern fihren. Die regionale Viel-
falt und die damit verbundenen
Starken sind jedoch wichtige
Trdmpfe.

Trotz des vielféltigen Angebots
existiert keine touristische
Marke ,Aargau.

| " HBBY (§ 9(+, -.)/01*/0,-"-"2B4, ®/01*/0, -

Eine 944R*&#P#B#S *)0 &
288 B, )*, =" #&9@ ( 0)8)#&
des Kantons hat identitatsstif-
tende Wirkungen, verbessert
das Image und starkt das Tou-
rismusbewusstsein der Bevdl-
kerung.

Nischenregionen laufen Gefahr
neben den Top-Destinationen
unterzugehen. Der ?/ B*&2%
3(&)4&%(, #0 &2 zeigt jedoch,
dass eine geschickte strategi-
sche Positionierung und gezielte
Marketinganstrengungen flir den
Tourismus Frichte tragen.

C/="1(#R& #14)# (Packa-
ges) fehlen weitgehend und die
touristischen Informationen sind
ungenugend. Der Ausbau des

Informationsangebotes, u.a.
Internet ist jedoch im Aufbau.

Die 344%*&()*4 & der regiona-
len Tourismusbtros und die
Zusammenarbeit mit Aargau
Tourismus muss verbessert
werden zur Foérderung des
touristischen Potenzials.

Aargau Tourismus verfligt tber
zu geringe finanzielle und per-
sonelle Ressourcen flr einen
strategischen ?/ <(/ GH: #, , ,
die Weiterentwicklung )4/ %, )*,
, =" #BH)Y 9)/ ¥&, die Forde-
rungderl/, (. . #&( &#%
zwischen den ? 9)#/ $#& und
E# *4&#& sowie regionenuber-
greifende Marketingaktivitaten.
Die &' *4&( Gt&%4/ &, . /,;
1J$4, haben ebenfalls mit Res-
sourcenknappheit zu kdmpfen.
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Der Tourismus bietet im Kanton Aargau die Chan-
ce ?' *=/?2078-% . 4A%R&*))<$ -*-/?2/- %+ 12- 31, ;
/1&(- . wie hohe Wohn- und Lebensqualitat,
Dynamik und Innovation sowie Offenheit und
Toleranz in den Vordergrund zu stellen und zu
kommunizieren.

Im Tourismus wird viel mit A)3- (. $ . 48B**&:
1N&. -. R-1(, - )/- /Cwelche einen,Trailer-
Charakter! aufweisen: ,Arbeiten und Wohnen wo
andere ihre Freizeit verbringen oder Ferien
machen®.

Das Image hat fir die D &8. 1//(1; /)<)/=/ (Be-
vlOlkerung) einen eher starkeren Ein! uss als fur
9/1. 4&(/1//(1; <)/=/ (Unternehmen).

Die Imagebildung und -verédnderung ist ein * - 8(
A. 23)*/)2- ($ . 4%0. 2* 1+ - (E(&?-**. Um glaub-
wurdig zu sein, darf der Tourismus kein wider-
spruchliches Image vermitteln.
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Vermarktung und Kommunikation sind zentral so-
wohl fuir die touristische Arbeit als auch die Stand-
ortwerbung flir Wirtschaft und Wohnen. Es lassen
sich uber die verschiedenen Kommunikationska-
néle (z.B. Internet, Presseberichte, Publikationen,
Messen) betréachtliche 9H - (2)- . ®ntwickeln.

A-; 1. ./8-) ist eine notwendige Voraussetzung
im Standortwettbewerb. Eine gréssere Bekanntheit
des Kantons im In- und Ausland - (8G8/$4- $181. :
7-. in den Entscheidungsprozess bei der 9/1. 4:
&(/J 18Ghineinzu! iessen.

Die Besucher des Kantons nehmen verschiedene
Rollen ein (,Hybride Konsumenten!) und flihren zu
einem K' 0)@); 1/&(- 3B ; /. Zum Beispiel kann ein
Geschaftstourist oder Tagungsbesucher wieder als
Freizeittourist, Zuzliger oder interessierter Investor
in den Kanton zurtickkehren.

Die Kommunikation gegen Aussen durch %&' ()*:
+'*$'. 43891, 4&(/J - (, ' . 2 muss aufeinander

1, 2-*/)+ + / werden und die verschiedenen Rollen
der Besucher berucksichtigen.
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Lebensqualitdt im weiteren Sinne und das gesamte
Wohn- und Freizeitumfeld spielen ftir Wohnort-
entscheide eine <*(*06 1( *'*¥EB..* als bei
Entscheidungen zur Standortwahl von Unter-
nehmen.

Je nach +*,-./*'01255*29 *16— Familien, aktive
Senioren, Singles, Paare mit Doppelverdienst —
sind unterschiedliche Wirkungen zu erwarten.

84

Standortentscheide von Unternehmen sind | 16J
57@ )( 0125K' B4*55* $1.$9* @* ' * 1$HB:* 1L

+*/ 7116 )6ist ein entscheidendes Kriterium,
um auf die sogenannte MI@' 6)58 mit den Mit-
bewerber-Regionen zu kommen.

NB56°1J0064* 1&<*'.*2012*1 spielen bei der
endglltigen Standortwahl aus der Shortlist eine
herausragende Rolle. Entscheidend sind eher die
@'61316/1(B' 67/ 8B * 1.

Auch C*)?@ 4o/ 8' *1 !iessen in Kosten-Nutzen-
Uberlegungen ein. Sie besitzen durch den persén-
lichen Erfahrungshintergrund der Entscheidungs-
trdger zuséatzlich eine *9 BOB17.* ]NB9 KB1* 16" .
Sie kénnen in der Regel eine unglinstige Kosten/
Nutzen-Bilanz nicht kompensieren.

Weiche Standortfaktoren spielen v.a. bei C)55* 15J
01(E*' ®B?@ K:0125)16°15), *1B16'1*@ *1
eine wichtige Rolle. Diese stehen im Wettbewerb um
hochquali” zierte Wissensarbeiter, die ihrerseits ein
attraktives Wohn- und Freizeitumfeld suchen.
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B “0b- . | (HC5 $°3$<&- . / MDS$+ . EQ3) <33R *$+
S UB<=9BAR"S& 1 <=( A ILLATAIELS <S54
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01+ . $<LAACH+LPAD %
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Fazit: Tourismus und Standortattraktivitat

Eine héhere Bekanntheit im In- und Ausland, lang-
fristig positivere Imagekomponenten sowie das
attraktive Wohn- und Freizeitumfeld sind die
wichtigsten Kommunikationsbeitrage des Touris-
mus zur Standortattraktivitdt und -férderung.

Bei Wohnortentscheiden sind starkere Impulse zu
erwarten als bei Standortentscheiden von Unter-
nehmen. Das Wohn- und Freizeitumfeld spielt bei
Wohnortentscheiden eine zentrale Rolle. Zudem
stammt ein bedeutendes Reservoir an potenziellen
Zuzugern aus den nahen stadtischen Gross-
agglomerationen.
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Die hohe Wohn- und Lebensqualitat ist eine der elf
von Aargau Services kommunizierten Standortar-
gumenten fir Unternehmen. Dieses kann flir wert-
schépfungs- und wissensintensive Unternehmen
eine gewisse Relevanz besitzen. Die Ubrigen
Standortargumente wie z.B. Steuern, Bildungs- und
Forschungsstandort, Mitarbeitermotivation haben
keinen oder nur einen sehr geringen Bezug zum
Tourismus und sind in der Regel bedeutender fir
die Standortattraktivitat.
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Aargauische Verkehrs-Vereinigung (AVV). Tourismus Kommission (1986): Touristisches Kommunikations- und Marketing-
Konzept des Kantons Aargau (TKM).

Aargau Services (ohne Jahresangabe): 11 Starke Grtinde, warum Sie Ihre Firma in den Aargau verlegen sollen.

Berwert, A., Haltiner, M., Zehnder M. (2005): Entwicklung des Tourismus 2003-2004 im Kanton Basel-Landschaft:
Gesamtbetrachtung wertschépfungsrelevanter und weiterer Indikatoren.

Berwert, A., Ritter, H., Ritter-Fischbacher, U. (2002): Der Tourismus im Kanton Baselland. Wertschdpfungsstudie.

BHP Hanser und Partner (2007): Wirtschaftsstandort Aargau. Teilstudie im Auftrag des Amt flir Wirtschaft und Arbeit (AWA)
des Kantons Aargau. Unveréffentlichter interner Bericht.

Departement Bildung, Kultur und Sport, Abteilung Kultur (2006): Kulturtourismus Aargau. Bereinigter Bericht. Kanton
Aargau.

Ritter, H., Berwert, A., Rutter-Fischbacher, U. (2004): Der Tourismus im Kanton Nidwalden und in Engelberg,
Wertschdpfungsstudie.

Rutter, H., Berwert, A., Rlitter-Fischbacher U. (2004): Llimportance du tourisme pour l'léconomie vaudoise.

Rdtter, H., Mdller H., Guhl, D., Stettler, J. (1995): Tourismus im Kanton Bern. Wertschépfungsstudie.
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Aargau Tourismus: Erlebnis Aargau (Prospekt).

Aargau Tourismus: Der Aargau. Eine Weltreise (Prospekt).
Aargau Tourismus: Aargauer Museen (Prospekt).

Mdiller und Partner AG (Nr. 2/2006): 1A!Aargau (Zeitschrift).

BFS Bundesamt fur Statistik

BIP Bruttoinlandprodukt

BWS Bruttowertsch6pfung

VZA Vollzeitdquivalente Beschaftigung

78%(&."&94&/3&/: Aufenthaltstage aller Géste in der untersuchten Region. Bei den tibernachtenden Gésten entsprechen
die Frequenzen den Logiernédchten.

HA"+$(+3,-&< =&+$(4/5%5("85&":<Wirtschaftszweige, welche eng mit dem Tourismus verbunden sind. Sie umfassen das
Beherbergungsgewerbe, das Gaststattengewerbe, die Eisenbahnen, die Bergbahnen, den Personenstrassenverkehr, den
dbrigen Personenverkehr, die Reisebuliros und Tourismusvereine sowie den Wirtschaftszweig Unterhaltung, Kultur, Sport.

>&"($,- ?%4/5: Von einem Unternehmen in einer bestimmten Periode (z.B. in einem Geschéftsjahr) geschaffener
Wertzuwachs. Sie ist die geeignetste Grdsse, um die Leistung eines Unternehmens bzw. einer Branche im
volkswirtschaftlichen Sinne zu messen. Die Aufsummierung der Bruttowertschépfungen der Unternehmen bzw.
Wirtschaftszweige der gesamten Region ergibt das "#$%& (")*!+,, %$&('&-.1%-+/,)0*1234
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